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primavera

Visto I’inverno rigido, mai come quest’an-
no ¢ tanto gradito il tepore primaverile!

E’ sempre un piacere immenso vedere
sbocciare la natura, le giornate che si allun-
gano, sentire sempre piu la voglia di uscire
e di rinnovare il guardaroba.

Dopo il simbolico letargo invernale, in prima-
vera, abbiamo voglia di rinnovarci dentro e
fuori, a partire da un nuovo spirito interiore
al pit banale cambio degli armadi, dal giardi-
no da abbellire al piacere di qualche gitarella
fuori porta alla scoperta di cose e luoghi pia-
cevoli come mostre, dimore storiche circon-
date dalla bellezza della natura.

“I giardini di marzo si vestono di nuovi colori e
le donne in quel mese vivono nuovi amori....”
¢ la strofa di una splendida canzone di quel
genio di Lucio Battisti, che sapeva cogliere
con poche parole, il significato profondo
e poetico di quei sentimenti che ci acco-
munano e che solo pochi, come lui, sanno
esprimere cosi semplicemente.

E’ stata proprio la primavera ad ispirarci e
che ci ha fatto cogliere quel meraviglioso
messaggio non solo di rinascita della natu-
ra, ma anche la voglia di scoprire cose belle
e affascinanti... Per questo Profilo Don-
na organizzera il prossimo appuntamento
nell’ambito di Florarte.

Sara un’evento dedicato all’arte, all’arti-
gianato artistico femminile e all’alta ga-
stronomia che si terra a Villa Cavazza di
Bomporto, sabato 18 aprile.

A partire da chi nel pomeriggio vorra fare
una visita guidata tra gli stand piu rappre-
sentativi della mostra-mercato di arti-

gianato  artistico
e di piante e fiori
realizzata da noti
vivaisti,  floro-
vivaisti e archi-
tetti del verde,
I’appuntamento
culminera all’ora
dell’aperitivo-
cena, che si terra
nell’ala Meridia-
na della bellissi-
ma dimora storica
della Bassa detta Corte della Quadra.

La straordinaria villa e i relativi insedia-
menti alla Corte della Quadra che facevano
parte dell’enorme patrimonio immobiliare
che nel medioevo apparteneva all’Abbazia
benedettina di Nonantola, vantano una sto-
ria importante legata alla famiglia nobiliare
dei Molza e sorgono sulle terre ricche del-
la provincia di Modena, conosciute per la
produzione di formaggio grana, aceto bal-
samico e lambrusco di Sorbara.
(www.villacavazza.it).

Organizzata come sempre per un numero
limitato di persone, la cena di Profilo Don-
na, verra realizzata dal noto chef Luca Mar-
chini del ristorante I’Erba del Re.

Come sempre non mancheranno le sorpre-
se e anche questo sara un altro appunta-
mento “vero e proprio fiore all’occhiello”
del percorso di Profilo Donna 2009 in cui si
festeggiano i vent’anni di attivita.

Info-line 346-3152333

%@QE@@O@@@;

[ORIALE

IN COPERTINA
PROFILODONNA

MIRTD 2009

e P -

SPECIM *l'Fr.l“Ermhu-
FummmuﬁmHH.H I .| :
L SOFA: II]"EHI[JEM

ll.l\ll-ll

n.’m; TRA V1P £ MANICARETT

VAL T

Uno scatto notturno del Parlamento
Europeo di Strasburgo dove ci siamo
recati recentemente per realizzare
alcune interviste esclusive...

(servizio a pag. 32)
Foto: Cecilia Brandoli

INVITO RIDUZIONE

Coupon da presentare alla cassa

* edizione

18-19 Aprile

Klotarte

Villa Cavazza

Via Gorghetto, 100
Bomporto (MO)
orario apertura: dalle 10,00 alle 19,00




Alaa Eddin:

L.a forza del colore

Critici e appassionati d'arte sono tutti concordi nel reputare
[artista siriano un pittore di grande interiorita e carisma.

I suoi quadri carichi di colore e pesanti di
materia, sono visioni concrete alla ricer-
ca di raffinate simbologie e grafie medio-
orientali.

Le sue opere sono presenti in collezioni
pubbliche e private e dal 2004, alcuni qua-
dri sono in esposizione permanente nella
Galerie d’art contemporein “Eclatas d’art”
di Nimes (Francia).

Ahmad Alaa Eddin ¢ nato in Siria nel
1954, ha compiuto gli studi artistici a Da-
masco. Ha conseguito la specializzazione
di Arte della Calligrafia Araba. Ha esposto
in Siria, Libano, Giordania, Grecia, Fran-
cia e Germania. Dal 1986 vive e lavora in

Italia. Attualmente risiede a San Gennaro
Vesuviano (NA). Socio ordinario della
Promotrice delle Belle Arti di Torino, nel
1989 I’Unicef gli ha rilasciato un attesta-
to di amicizia. Ha realizzato numerose
copertine di libri, riviste € manifesti d’ar-
te. Ha collaborato con diverse istituzioni
scolastiche nell’espletamento di progetti,
come esperto esterno.

Dicono di lui: “...Alaa Eddin ha affidato
al suo luogo del divenire e a quel processo
simbolico che 1’opera rappresenta. Questo
sicuramente diventa, non solo un viaggio
intorno all’arte, ma una scrittura nell’ar-
te, che attraverso la contestualizzazione




dell’opera, viene definita, la struttura del
processo evolutivo e del pensiero stes-
so che ’artista definisce attraverso il suo
fare. Certo che la dimensione in cui Alaaa
Eddin determina le sue idee diventano un
terreno fertile per ampie discussioni, ma
queste fanno parte sicuramente di quelle
concezioni di riflessioni che impongono
ad ognuno di noi a raffrontarsi e a divenire
anche soggetti di una pitt ampia valutazio-
ne dei significati che andiamo tracciando e
che nella sostanza, tentiamo di affermare.
La ricerca di Alaa Eddin si pone in questa
vasta panoramica che affronta in temi sin-
tetici, quello che ¢ il concetto del pensiero
e quello che ¢ il contesto della usa evo-
luzione; un raffronto che si evolve e che
definisce nuove strade da percorrere dove
indubbiamente il significato dell’opera
d’arte occupa il pitt ampio spazio sia con-
cettuale che interpretativo del proprio sen-
tire....”. (Nicola Scontrino)

“...Alaa Eddin, con questa sua fase di ri-
cerca artistica, affronta coraggiosamente
e innovativamente due punti essenziali
dell’arte contemporanea: il colore e la
materia. Seguendo la sua sperimentazione
sulla calligrafia araba, si svela un percorso
che conosce due possibili esiti.

La composizione pittorica allinea segni
che circoscrivono, secondo una maestosa
sinfonia di colori, aree diverse e sugge-
stioni lontane.

Altrove invece, la linea essenziale del se-
gno, occupa la tela con uno spessore che
rende evidente il peso della materia, I’esi-
stenza di una frastagliata geografia roc-
ciosa, il definirsi di una barriera protettiva
che cerca di salvare almeno il profilo della
parola.

La tela viene intrisa e acquista in profon-
dita, come segno di lontane cicatrici che
il tempo non cancella, come onda di una
nostalgia affrontata con coraggio e con il
rispetto dovuto della propria origine.

La tela ci viene incontro, ci richiama con
un’eco graffiante, impressa nella sua este-
riorita e confitta nella sua interiorita...”.
(Antonio Fresa)

“...La scalfitura, la ferita originaria ¢ di-
ventata ornamento. Questo ¢ un carattere
tipico dell’arte islamica di ogni tempo:
“il genio geometrico dell’Islam” come
lo chiama Jurgis Baltrusaitis, che crea le
premesse per 1’approfondimento dell’or-
namentica in tutte le sue forme e con tutti
i materiali possibili.

Il rigoroso interdetto dell’immagine favo-
risce la fioritura di una straordinaria mol-
teplicita di intrecci e di motivi astratti, di
combinazioni decorative e di reticoli line-
ari; e, last but not least, permette lo svilup-
po di una certa concezione della bellezza,
promuove la nascita di una sensibilita e
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Ecco alcune opere dell’artista siriano Ahmad Alaa Eddin. Sono tele cariche di colore,
pesanti di materia, intrise di grafie arabe e simbolismi, tra cui quelle esposte a Mode-
nantiquaria e quelle in mostra nello show room di Artistic Tamassia a San Prospero. Un
percorso nelle innumerevoli dimensioni dell’anima, dove ognuno puo tuffarsi e trovare
fluttuanti e arcane corrispondenze.
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di un gusto specialmente rivolto ai valo-
ri lineari, all’armonia delle proporzioni,
all’eleganza pura della linea e alla natura
delle superfici.

Di tutto questo Alaa Eddin ¢ erede con-
sapevole; una consapevolezza che nasce
all’epoca dei suoi studi di calligrafia ara-
ba, scrittura che forse piu di ogni altra al
mondo, insieme a quella cinese e giappo-
nese, si € costituita come oggetto estetico
in se stessa, nel significato ma al di l1a e at-
traverso il significato, come occasione di
bellezza continuamente rinnovata e conti-
nuamente, infinitamente variabile secondo
I’esperienza e ’intelligenza formale della
mano che la traccia.

La bellezza stessa del testo diventa cosi
omaggio alla sua sacralitd, implicito inno
alla gloria di Dio...” (Martina Corgnati)

“...Nel suo percorso artistico, Alaa Eddin
ha poi intuito che il movimento ¢ una for-
ma della realta, non un contenuto, € che
per esprimerlo non si deve imitare quella
realta, ma mettere in moto i meccanismi
che la fanno funzionare.

Da qui, i riquadri incastrati e spolverati di
solo colore studiatamente misurato, come
in chiaroscuri semplificati, i pezzi di colo-
re che escono dalla cornice, 1’associazione
inconscia di immagini fondamentali.

Le forme nuotano negli spazi della mente
governate da leggi solenni e inafferrabili,
ma garantiscono almeno la sopravviven-
za della specie umana che ¢ in grado di
pensarle ed avvicinarle, finche estenuate,
si avvicinano ai quartieri estremi dell’uni-
verso, e sfuggono nel buco dell’antimate-
ria finendo in universi sconosciuti senza
che nessuno possa andarle a riprendere...”
(Giuseppe Martini)

«... E uno degli artisti contemporanei che
stimo maggiormente.

Mi piace questa sua commistione tra colo-
re, materia e simbologia.

Spesso anche quando arredo case in sti-
le antico, azzardo con qualche quadro di
Alaa Eddin, perché adoro il contrasto forte
che creano i suoi quadri dai colori decisi e
i tocchi di grafia araba.

E’ I’artista che ho scelto tra tanti, anche
quando ho inviato all’Eliseo al Presidente
francese Sarkozy e a Madame Carla Bru-
ni, un presente per le loro nozze.

Anche recentemente ho esposto le sue
opere di “rottura”, in netto contrasto con
il tema della mostra, per dare una carica
di colore ai luoghi di ritrovo di Modenan-
tiquaria.

Unico contemporaneo presente alla fiera
insieme alla scultrice Cristina Roncati, &
stato anche qui apprezzato da molti visita-
tori della famosa mostra di antiquariato...”
(Ilario Tamassia)

Le grafie dell’artista Alaa Eddin che vive e lavora in provincia di Napoli, sono spesso graf-
fianti, come ferite dell’anima... si cicatrizzano, ma rimangono visibili all’occhio attento di
chi guarda e percepisce in quei segni indelebili, molti significati profondi della vita.




ARTISTIC @ TAMASSIA

S. PROSPERO (MODENA) Tel. 059 908253
artistictamassia@tin.it

S. PROSPERO (MO) CAVEZZO (MQO) CARPI (MO)
Via Uccivello 1 Via Turati 2 Via Sbrillanci 3
Tel. 059 908253 Tel. 0535 58296 Tel. 059 698272
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Le donne di casa Ferrari

Floriana e Antonella Ferrari parfano a cuore aperto del loro rapporto madre-fi-
glia, della loro famiglia, ma anche del ruolo che ricoprono le donne nel mondo del
lavoro. Un tenero ricordo di Antonella per quel nonno cosi famoso, per il quale e
stata, sicuramente, [a donna pill importante della sua vita.

Ho incontrato Floriana ed Antonella Fer-
rari nella loro casa e, come sempre, Sono
stata accolta con affetto e calore.

Le conosco da molti anni ed ho visto An-
tonella da bambina diventare una donna.
E diventata una donna forte, impegnata,
determinata ma il suo carattere sempre
cordiale nei confronti delle persone e la
sua dolcezza nei riguardi della famiglia ¢
rimasta immutata.

Lei, unica nipote, amatissima, del grande
Enzo Ferrari, non si &€ mai montata la testa,
come avrebbero fatto in tante: ¢ rimasta
invece una donna semplice, disponibile,
sempre sorridente.

E bellissimo vedere il grande amore che
ha verso il padre e la madre, per non par-
lare dei figli, dei quali pili che madre sem-
bra sorella maggiore.

Anche Floriana non ha mai fatto pesare di
essere I’'unica nuora che abbia mai avuto
Enzo Ferrari. E sempre rimasta al fianco
del marito con semplicita e lo ha sostenuto
nella carriera.

Piero e Floriana Ferrari hanno condiviso
un progetto comune di vita e di famiglia.
Direi che sono sicuramente un esempio da
seguire.

Ho preparato una serie di domande da fare
alle donne di casa Ferrari, per capire me-
glio alcuni aspetti della loro vita e del loro
modo di essere mogli e madri, ma anche
per capire la loro visione della vita.

Cosa significa il nome Ferrari a Modena
e nel mondo?

ANTONELLA: «Da bambina questo
nome per me non significava piu di tanto:
era semplicemente il mio cognome.
Crescendo ho cominciato a viaggiare e
solo allora mi sono resa conto del signifi-
cato che ha questo nome nel mondo.

Non passavo imbarco doganale o aereo
senza che mi venisse chiesto se appartene-
vo a quella famiglia Ferrari».
FLORIANA: «Per me il nome «Ferrari»
significa tanto, ma anche nulla. Ti spiego
meglio: ritengo che i veri Ferrari siano
Piero e Antonella.

Io sono nata Nalin e ho sempre cercato di
vivere defilata, senza far pesare a nessuno
il nome che ho acquisito sposandomi con
Piero».
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Antonella, tu hai un rapporto molto spe-
ciale con tua madre. Ne vuoi parlare?

«Mia madre, al di la del suo aspetto dol-
ce, ¢ una donna molto forte. Si¢ sempre
dedicata a me, a mio padre e ai miei figli
con una passione € un amore unici. Posso
tranquillamente affermare che ha sacri-
ficato tanto, pur di essermi accanto ogni
volta che ne avevo bisogno. Ammiro mol-
to mia madre e tutto quello che ho impa-
rato lo devo a lei. Mi ha sempre dato degli
ottimi consigli, anche per quanto riguarda
lo stile e I’estetica. Nei momenti pitt im-

di Edda Ansaloni

portanti e piu delicati della mia vita mi
¢ sempre stata vicina. Come dimenticare
che in occasione della nascita dei miei due
figli, Enzo e Piero, lei era li vicina a me.
Ha addirittura preteso, e ottenuto, di ve-
nire in sala operatoria in occasione della
nascita del mio secondogenito, nato con
taglio cesareo. La sua presenza, anche in
quell’occasione, ¢ stata importantissima,
fondamentale».

Mi volete parlare del vostro rapporto con
Enzo Ferrari, in qualita di unica nuora



L’Avv. Antonella Ferrari con i figli Enzo e Piero, il primo porta il nome del celebre bisnonno, il grande costruttore conosciuto ed amato
in tutto il mondo, il secondo del nonno, I’'Ing. Piero, Presidente della Ferrari e Presidente della Piaggio. Entrambi i ragazzi come
secondo nome portano rispettivamente il nome del nonno e del bisnonno.

ed unica nipote del grande costruttore?
ANTONELLA:» Di mio nonno ho un ri-
cordo molto diverso dalla sua immagine
pubblica. In famiglia era molto dolce, af-
fettuoso. Con me lo era in modo partico-
lare: mi ha sempre coperta di regali e ogni
volta che esprimevo un desiderio lui fa-
ceva di tutto per esaudirlo. Solo una volta
mi ha detto di no ed ¢ stato quando gli ho
chiesto il motorino, perd mi ha promesso
che al compimento del mio 18esimo anno
di etd mi avrebbe comperato una macchi-
na e cosi ¢ stato. Era una Ritmo Cabrio
carrozzata Bertone, che trovai parcheg-
giata nel giardino di casa proprio il giorno
del mio compleanno».

FLORIANA: «Verso mio suocero avevo
un timore riverenziale. Sapevo perd che
egli ci amava.

Le ultime parole che mio suocero ha scrit-
to sulla sua agenda sono state Piero e An-
tonella. Era il 9 luglio 1988».

Voi gli avete regalato anche la gioia di
diventare nonno e bisnonno. Non credete
che questi siano stati due momenti incre-
dibili nella vita di un uomo cosi impe-
gnato nel lavoro?

FLORIANA: «Quando Antonella aveva
poco piu di 18 anni mi sono presa la re-
sponsabilita di dire ai miei suoceri che mia
figlia aspettava un bambino.

Eravamo tutti seduti a tavola per la cola-
zione ed io pensai che quello fosse il mo-
mento giusto. Mi avvicinai ad Antonella,
le cinsi le spalle, quasi a volerla protegge-
re, ¢ diedi la notizia. Era talmente lontano
da loro il pensiero che Antonella potesse
diventare mamma cosi presto, che quan-
do dissi: «Antonella spetta un bambino»
mia suocera equivocd pensando che quel
pomeriggio dovesse venire un bambino
in visita a casa nostra. Spiegai allora che
mia figlia era incinta e a quel punto mio
suocero accostO le labbra al tovagliolo, le

deterse e poi disse: «Non avrei mai pensa-
to a 89 anni di diventare bisnonno. Grazie
Cocca».

ANTONELLA: «Non ho mai visto mio
nonno tanto emozionato € COmMMmOssO
come quando incontrod il mio piccolo Enzo
per la prima volta. Non appena tornai a
casa dall’ospedale portai il bambino da
mio nonno. Lui mi aspettava. Era ancora
in pigiama e per una volta aveva dimen-
ticato i suoi impegni di lavoro. Aspettava
infatti con ansia quel momento, il momen-
to nel quale avrebbe incontrato suo pro-
nipote. Ricordo come fosse adesso che,
nonostante i problemi di deambulazione
che aveva, non appena mi vide si mise a
correre e quando mi fu vicino allungo le
braccia per prendere il mio bambino.
Eravamo entrambi emozionati e per me
quello fu un momento talmente speciale,
che non lo potrd mai dimenticare.

Mio nonno mi chiese come lo avevo chia-

1



Le donr}e di casa
Ferrari

mato e quando gli comunicai che gli avevo
dato il suo nome mi disse che avevo fatto
bene, perché era un nome corto, quindi fa-
cile da ricordare. Nonostante i suoi sforzi
non riusci perd a nascondere 1’orgoglio
che provo in quel momento. Mio nonno ha
avuto tante soddisfazioni nella sua vita, ha
vinto tanti campionati, ma quel momento
fu sicuramente il pitt importante e il pili
emozionante della sua vita».
FLORIANA: «Quando portammo a casa
Antonella dall’ospedale con il piccolo
Enzo io e mio marito restammo in dispar-
te per far si che mia figlia vivesse il mo-
mento dell’incontro con il nonno in modo
speciale.

Loro due avevano sempre avuto un rap-
porto stretto, unico, un rapporto nel quale
nessuno era mai riuscito ad entrare e rite-
nemmo giusto fare vivere quell’importan-
te evento restando un attimo nell’ombra.
Ho ancora davanti agli occhi questo non-
no in pigiama che, se pure a fatica, correva
incontro alla nipote, per vedere il proni-

pote: ¢ stata un’intesa di amorosi sensi.
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Quando nacque mia figlia fui assistita
nel parto da mio fratello Antonio (Anto-
nio Nalin era un valente medico e 1’unico
fratello di Floriana, purtroppo scomparso
prematuramente). Antonella era la fotoco-
pia esatta di mio suocero, gli mancavano
solo gli occhiali neri.

Quando Enzo Ferrari la vide disse che era
graziosissima, cosa che non era affatto
vera: tra loro fu perd amore a prima vista».

Floriana, hai vissuto una vita al fianco
di tuo marito Piero. Con lui hai pratica-
mente condiviso tutto e lo hai sempre ac-
compagnato nei suoi numerosi viaggi.

E stato un impegno molto faticoso?
Quanto pensi sia stato importante la tua
presenza per la sua carriera?
FLORIANA: «Non credo, con la mia pre-
senza di avere influito sulla carriera di mio
marito. L’unica cosa che ho fatto, gli sono
sempre stata vicina, questo si».
ANTONELLA: «Vorrei intervenire per
dire che anche se la mamma non ha influi-
to in modo oggettivo sul lavoro di mio pa-

L’Ing. Piero Ferrari e la moglie Floriana al
Forum Monzani di Modena, in occasione della
prima del film liberamente ispirato alla vita
di Enzo Ferrari. Sono state proprio Floriana
ed Antonella a curare la stesura del film, nel
quale il ruolo di Enzo ¢ stato magistralmente
interpretato da Sergio Castellitto. La pellicola
e stata diretta dal regista Carlo Carlei.

dre, con la sua vicinanza gli ha perd dato
quella serenita, quella tranquillitd e quel-
la forza, che gli ha poi permesso di fare
una carriera notevole. Ritengo che anche
i consigli di mia madre sono sempre stati
importati per mio padre».

Oltre ad essere Vice Presidente della Fer-
rari, tuo marito é anche Presidente della
Piaggio, societa per la quale ha fatto
tantissimo. Quest’ultimo impegno ha
cambiato qualcosa nella tua vita?

«Sono aumentati gli impegni, perd capisco
che per Piero questo lavoro ¢ importante
e gli da molte soddisfazioni. Insieme al
marito di Antonella e ad altri collaboratori
sono riusciti a creare una squadra che sta
facendo un lavoro eccellente. Non biso-
gna dimenticare che sono riusciti a portare
la Piaggio da una situazione critica a un
livello molto alto».

Cosa ha significato per voi il diventare
mamma?
FLORIANA: «Per me ¢ stato il dono pil



bello che ho mai ricevuto, pero I’essere di-
ventata nonna ¢ stato un momento ancora
pil emozionante».

ANTONELLA: « Anche per me essere di-
ventata mamma & stata un’esperienza in-
dimenticabile. Ritengo che per una donna
sia la gioia pill grande, una gioia che non
puo essere paragonata a nient’altro».

Antonella, tu sei un avvocato. Ritieni che
0ggi, per una donna sia ancora molto
difficile e faticoso affermarsi nel lavoro?
«Si. Ho avuto il mio primo bambino che
ero molto giovane e mi ero appena diplo-
mata. Mi sono iscritta all’Universita e non
mi sono mai presa una pausa da un esame
all’altro.

Sono riuscita a laurearmi a pieni voti, poi
ho fatto due anni di pratica ed ho soste-
nuto 1’esame da Avvocato. Devo dire che
non ¢ stato facile, perché ho cresciuto il
mio bambino solo con 1’aiuto dei miei
genitori. I miei figli non hanno mai avuto
una tata. Ho studiato tanto. Con la volon-
ta, pero, si puo fare tutto. E’ chiaro che per
una donna ¢ tutto piu difficile e complica-
to. A 18 anni ho avuto Enzo, il mio primo
bambino e a 30 Piero, il mio secondogeni-
to. Ho un rapporto molto stretto con mio
padre ed & stata per me una gioia poter
dare il suo nome al mio secondo nato.
Ripeto, per una donna ¢ ancora difficile
affermarsi nel lavoro, perché le donne, per
assurdo, hanno ancora poca credibilita.
Prendiamo ad esempio un avvocato giova-
ne, donna, di bell’aspetto. Subito si pensa
che non sia preparata ad affrontare certe
cause e che magari un uomo avanti con
I’eta dia pil garanzie. Questo non ¢ vero.
E necessario valutare caso per caso.

Nel mondo del lavoro vi ¢ ancora molto
maschilismo. Ieri, ad esempio, ho inter-
rogato 209 studenti, sono tornata a casa
stanca e ho dovuto affrontare anche tutti
gli impegni che impone una famiglia.

La gestione della famiglia ¢ quasi sempre
sulle spalle di noi donne, che ci dobbiamo
occupare di tante cose, compresa la salute
dei nostri cari. Per fortuna che noi donne
siamo molto piu forti di quello che si puo
pensare».

Floriana, come vorresti fosse il futuro
dei tuoi nipoti?

« Innanzitutto vorrei che avessero la sa-
lute e poi che vivessero una vita normale.
Io e mia figlia li abbiamo cresciuti nella
normalita, senza eccessi, quasi defilati e
speriamo che la loro vita prosegua con
semplicita. La salute e una vita semplice,
solo questo chiedo per i miei amatissimi
nipoti».

E anche dai gesti, dalle parole e dai fatti
che si riconosce il puro stile Ferrari, ag-
giungiamo noi...
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Tutti insieme
appassionatamente...

Grandi e piccini proprio come in una grande famiglia! Non dimentichiamoci che anche noi donne
impegnate professionaimente, siamo tutte mamme, nonne, zie e i momenti che possiamo condi-
videre con i nostri bambini, sono sempre un'occasione da non perdere. di Cecilia Brandoli

Gli invitati alla tradizionale cena natalizia
di Profilo Donna sono stati accolti in un
ambiente rustico e raffinato allestito a festa
e I’atmosfera calda creata per 1’occasione,
ha unito tutti i partecipanti in una serata di
grande convivialita all’Europa 92, celebre
ristorante nato dal progetto frutto dell’in-
contro tra Luciano Pavarotti e la famiglia
ClIo che oggi continua a portare avanti con
eccellenza e innovazione la tradizione cu-
linaria della zona modenese.

Il 2008 si pud dire essere stato un anno
in cui la voce del Maestro & risuonata in
modo speciale a “Profilo Donna”, grazie
alla disponibilita dimostrata da Nicoletta
Mantovani Pavarotti (PD ’97), presente
anche a questa serata, alla quale ¢ stato ri-
volto ancora un ringraziamento per la col-
laborazione nell’occasione del Premio in-
ternazionale. Particolarmente coinvolta in
eventi internazionali dedicati alla memoria
del marito, la signora Mantovani Pavarotti
ha vissuto alcuni mesi intensi che 1’han-
no vista impegnata nell’organizzazione
del concerto di Petra in Giordania e nella
mostra “Luciano Pavarotti - ’uomo che
emoziono il mondo” che ha debuttato al
Complesso del Vittoriano di Roma fino ai

R \



Dall’alto: Lella Pavarotti sorella del Tenorissi-

mo, a seguire gli ospiti che hanno testimonato
della loro esperienza a Petra ovvero il cav. De-
anna Ferretti Veroni Presidente del Soroptimist di
Reggio Emilia (PD ‘08), cav. Maria Carafoli (PD
‘96) e il famoso arredatore-collezionista llario
Tamassia. Nel riquadro la consegna del ricava-
to della serata alla presidente AISM di Modena,
Ivonne Pavignani.
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AISM

Unica organizzazione
in Italia che interviene a
360 gradi sulla malattia,
I’Associazione Italia-
na Sclerosi Multipla si
prende cura di coloro che
sono affetti da quello che
¢ considerato uno dei pil
comuni disturbi neuro-
logici e una delle cause
di disabilita nei giovani
adulti, specialmente in
coloro che vivono in Eu-

ropa e in Nord America.

In Italia sono 57mila le persone colpite dalla sclerosi multipla, una malattia autoimmunitaria
grave del sistema nervoso centrale, cronica e spesso invalidante. Nonostante la continua ricerca
scientifica, grazie alla quale sono stati creati farmaci in grado di agire su essa, le cause scatenanti
sono tuttora sconosciute cosi come la cura risolutiva. L’esordio della malattia ¢ stato individuato
trai 15 e i 50 anni, la maggiore incidenza tra i 20 e i 30 anni e soprattutto nelle donne.

Fondata nel 1968, I’Aism ha celebrato nel 2008 i 40 anni di presenza concreta sul territorio
nazionale. L’associazione vuole sostenere i malati attraverso la promozione e i finanziamenti per
la ricerca scientifica sulla malattia, fornisce informazioni (sempre aggiornate anche sul sito web
associativo aism.it) e servizi socio-sanitari, € impegnata a rappresentare e affermare i diritti dei
pazienti attraverso il confronto attivo con enti e istituzioni. L’impegno si ¢ in particolare raffor-
zato intorno al tema del diritto al lavoro, precondizione per la piena integrazione sociale delle
persone con disabilita. L’ obiettivo: un mondo libero da sclerosi multipla e miglioramento della
la qualita di vita per chi con la malattia ci deve convivere.

Dal 1998 Aism ¢ affiancata dalla Fondazione Italiana Sclerosi Multipla (Fism), anch’essa Onlus,
istituita per continuare a finanziare e promuovere la ricerca scientifica sulla malattia: Aism e
Fism insieme sostengono il 70% della ricerca scientifica italiana.

Con sede nazionale a Genova, la sua forza si pud misurare anche nei 4mila volontari che operano
ogni giorno nelle sezioni dell’associazione presenti su tutto il territorio italiano. Con competenza
e disponibilita i volontari garantiscono I’indispensabile continuita di sostegno alle persone con
sclerosi multipla e alle loro famiglie. Il sostegno ¢ rivolto in modo particolare ai numerosi giovani
neo-diagnosticati e alle donne, le due categorie maggiormente colpite dalla malattia, supportandoli
in ogni aspetto della loro vita, attraverso informazioni mirate e programmi appositamente studiati
per rispondere a specifiche esigenze. Tra progetti di ricerca, borse di studio e servizi centralizzati
per i ricercatori, Aism e Fism hanno stanziato, negli ultimi 15 anni, 20 milioni di euro sostenendo
280 progetti di ricerca e 79 borse di studio, senza ricorrere ad alcun finanziamento pubblico. Gra-
zie al loro intervento, oggi in Italia si sono formati e lavorano gruppi di ricerca specificatamente
dedicati alla sclerosi multipla e coinvolti attivamente a livello internazionale nell’ampliamento
delle conoscenze sulla malattia. Il loro impegno ¢ di mettere a disposizione dei ricercatori un
bando di almeno 1 milione e 500mila euro ogni anno. A partire dal 2007, inoltre, il bando di
ricerca Fism assegna una borsa e un finanziamento triennali a ricercatori italiani qualificati che
lavorano all’estero, al fine di creare le condizioni per il loro rientro in Italia.

Sezione provinciale Modena
Via M.te S. Giulia 17, 41100 Modena - Tel. 059 393093 - Fax 059 393029
E-mail: aismmodena@aism.it - Orari: lun. - ven. 9-13

primi giorni di dicembre e ora ¢ itinerante
nelle pit importanti citta del mondo. Inol-
tre, un giorno speciale per lei il 13 dicem-
bre. La ricorrenza ¢ quella dell’anniversa-
rio di nozze, a cui indubbiamente si legano
tanti ricordi. Per questo Profilo Donna ha
voluto darle un incoraggiamento affinche
possa ricordare da ora in poi nel mondo,
come ha fatto meravigliosamente a Petra,
il pit grande tenore mai esistito, orgoglio
della citta di Modena e dell’Italia.

Cosl la presenza della signora Mantovani
Pavarotti ¢ stata significativa sotto diverse

sfaccettature. Non ultima la sua parteci-
pazione in qualita di testimonial dell’As-
sociazione Italiana Sclerosi Multipla che
porta avanti una causa alla quale si sente
particolarmente vicina e a cui ¢ stato devo-
luto interamente il ricavato della lotteria di
fine serata. A raccontare e rappresentare
I’attivita dell’ Aism ¢ stata anche Ivonne
Pavignani, Presidente della sezione mode-
nese di Aism.

Presenti alla cena Sua Altezza Reale
Amedeo di Savoia Aosta, il colonnello



Alberto Giordano, Comandante provin-
ciale della Guardia di Finanza, I’architetto
Laura Villani Presidente Tehmina Dur-
rani Foundation, il cav. Maria Carafoli
responsabile dell’Assessorato allo sport
del Comune di Modena, il cav. Deanna
Ferretti Veroni presidente del Soroptimist
di Reggio Emilia che ha raccontato la sua
esperienza al concerto di Petra, ’emozio-
ne di assistere a un concerto in una citta
patrimonio dell’Unesco con star da tutto
il mondo. Insieme a lei anche 1’arredato-
re Ilario Tamassia e Maria Carafoli hanno
sottolineato la bellezza e ’eccelsa orga-
nizzazione dell’evento che per un giorno
ha trasformato il sito archeologico della
citta dei Nabatei, nella capitale mondiale
della musica.

Non hanno voluto mancare all’appunta-
mento di Profilo Donna anche Lella Pava-
rotti, sorella del Tenerissimo, imprenditori
e professionisti del territorio e alcune si-
gnore premiate gli scorsi anni tra cui Fran-
cesca e Maria Grazia Severi a cui ¢ stato
attribuito il premio come miglior sponsor
Profilo Donna 2008.

A intrattenere gli ospiti sono state, a sor-
presa, le nipotine di Profilo Donna, Alice
Pavarotti con le amiche Anastasia, Ema-
nuela e Matilde che hanno cantato alcune
canzoni di auguri di natale.

Per raccogliere fondi per I’Aism ¢ sta-
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Tutti insieme
appassionatamente...

Tra i tanti doni dedicati a Nicoletta, uno in particolare, realiz-
zato ah hoc da Interni Design, un pannello di cera con le note
di svarowsky di “Nessun dorma...” . Nella foto Stefano e Diana
Greco mentre consegnano il cadeaux alla Mantovani.

A fare da cornice all’evento i modelli Jaguar della Concessio-
naria Giorgio Ferrari e la collezione di gioielli Pinomanna.
La nota griffe dell’orafo valenzano in vendita a Modena nella
boutique di Piazza Grande 42, si distingue per la ricercatezza
Lol e S 0 0T ol Do n gencrsia i ani
Per scoprire i vantaggi dell’eccellenza PINOMANNA,'fonsu/ezz— benefattori che hanno messo in palio ric-
za orafa, analisi del diamante, creazioni di gioielli in esclusiva e chi Premi per la lotteria e reso POSSibﬂe
copertura assicurativa globale, potete telefonare allo 059-217982 la realizzazione della serata. Tra questi la
(Laboratorio orafo a Va{enza thwpinomgnna .00771) ‘ concessionaria Jaguar Giorgio Ferrari, Pi-
Vel e .l poel e et 61 ool Avs boutige er ban-
acustiche a goccia della Tecno Solution. bini, Bicipertutti di Gorzano di Maranello,

Interni Design di Colombaro, SRS sistemi
grafici e design di Fiorano, I'Immobiliare
Michelangelo, Vini Donelli e tanti altri.
Si ¢ dimostrato particolarmente sensi-
bile alla causa pro sclerosi multipla il
Gruppo Zepter International, noto per le
prestigiose sponsorizzazioni internazio-
nali, ma anche per la sensibilitd dimo-
strata su vari fronti nei confronti della
solidarieta, rappresentato nell’occasio-
ne, da Sanja Oldani.

ta fondamentale 1’operosita dello Staff



All’evento, hanno partecipato altri volti noti come Antonio e Monica Pic-
cinini di Batte il Cuore, la sig.a Wilma titolare pelletterie di lusso Par-
meggiani, il dr. Paolo Vincenzi con la moglie, I’avv. Giancarla Moscattini
con Massimo Bu a, l'imprenditrice Giovanna Ferrari, I’avv. Lejanita
Setti Desiderio, I’avv. Massimo Marinelli e consorte, la promotrice cultu-
rale Graziella Bertani, la nota hair-stilyst Carla Bergamaschi, la stilista
Ana Segura, Clara Scaglioni Presidente Club delle Fornelle, i coniugi
Danieli della Tecno Solution, Lino Vassallo della Pd Video Production,
solo per citarne alcuni. A lato lo staff al completo di Avantgard Clinique
del noto chirurgo estetico Sandro Canossa.
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Dall’alto: Veroni-
ca Vecchi wedding
planner  designer
con il marito, Ros-
sella Dazzo Diaz,
il geom. Ennio Set-
ti, Elena Ravera
con Marinella Franceschini, Rossana Vacirca,
Andrea Garuti Malagoli con Sonia Guidicelli,
Susanna Campioni con la figlia Francesca,
Cristina Roncati con il busto di Pavarotti.

A lato lo splendido scenario del palcoscenico
allestito a Petra in occasione del memorial Lu-
ciano Pavarotti.

A fare da cornice all’evento 1’esposizione
della prestigiosa collezione di gioielli Pi-
nomanna e i pannelli realizzati da Ennio
Sitta della boutique creativa Bensone di
Modena. I portraits disegnati e dipinti a
mano ritraggono alcune delle signore pre-
miate Profilo Donna per la serie “Le don-
ne di Modena” come Laura Panini, Anna
Molinari, Mirella Freni, Franca Lovino,
Tamara Valenti, Nicoletta Mantovani, solo
per citarne alcune. Come dono della serata
le ospiti hanno ricevuto un cadeaux firma-
to Avantgarde Clinique.

Le riprese televisive della serata andate in
onda sulle emittenti del Gruppo E-tv An-
tenna 1, sono state realizzate da PD video
production di Carpi, I’allestimento floreale
dei tavoli ¢ stato curato da Veronica Vecchi
wedding planner designer e I’intratteni-
mento musicale della serata ¢ stato curato
da Lalo e Betta, bravissimi e instancabili
musicisti di casa all’Europa 92.

A Cesare Clo, proprietario del locale e ami-
co intimo di Pavarotti, un ringraziamento
speciale per I’ospitalita e I’organizzazione
del suo staff che, grazie all’affiancamento
del figlio Luca, sa condurre egregiamente
con un ottimo servizio.
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Petra

All’ Europa 92, durante la cena, sono state trasmesse sugli schermi tv del ristoran-
te, le immagini del concerto realizzato in memoria del Tenorissimo lo scorso 12
ottobre. Per onorare la memoria del Maestro Luciano Pavarotti ’antica citta di Pe-
tra, conosciuta come una delle sette meraviglie del mondo, ¢ diventata palcoscenico
internazionale dove si sono riunite star e personalita di altissimo livello. Nicoletta
Mantovani Pavarotti e Sua Altezza Reale Principessa Haya Bint Al Hussein hanno
concretizzato il sogno condiviso da Luciano Pavarotti e Re Hussein: un concerto nel
sito archeologico tra i pit famosi e sbalorditivi al mondo. La ricorrenza del com-
pleanno del Maestro ¢ stato il giorno scelto per ricordare la sua personalita, il suo
talento, la sua attenzione verso gli amici e la sua dedizione alla solidarieta. Egli ¢
stato infatti un convinto sostenitore del lavoro delle Nazioni Unite e un instancabi-
le portavoce della causa dei rifugiati e degli sfollati. E anche in questa occasione
non sono mancati progetti di beneficenza. Per ricordarlo sono convenuti nella “citta
rosa” Andrea Bocelli, José Carreras, Pldcido Domingo, Angela Gheorghiu, Andrea
Griminelli, Jovanotti, Aleem Kandour, Edin Karamazov, Cynthia Lawrence, Sherril
Milnes, Laura Pausini, Sting, Zucchero e il direttore d’orchestra Eugene Kohn oltre
ad autorita di stato e rappresentanti di istituzioni mondiali. Presente con un video-
messaggio Bono degli U2 che per il Maestro compose Miss Sarajevo. Un gruppo di
artisti selezionati che sono stati a fianco di Luciano Pavarotti nei concerti annuali a
Modena contribuendo all’incontro tra pop-rock e lirica.

Capitale dei Natabei, semiti di lingua aramaica, Petra & collocata nella valle che si
estende dal il Mar Morto al Golfo di Agaba. Collocata in modo strategico sulle rotte
carovaniere commerciali, ¢ nota per la sua architettura forgiata tra le rocce rosa e per
questo visitata da milioni di persone ogni anno.

Il sito storico venne scoperto nel 1812 dall’esploratore svizzero Johann Ludwig
Burckhardt. Nel 1985 ¢ stato compreso nel programma internazionale di protezione
dei patrimoni dell’'umanita amministrato dall’Unesco in quanto eredita archeologica
di prezioso valore storico.
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Europa 92

tra VIP e manicaretti

Dallalbum del noto ristorante in esclusiva per il nostro
magazine le foto piu belle e significative di alcuni dei
tanti vip che hanno frequentato [Europa 92 in occa-
sione dei concerti del Pavarotti International: momen-
ti unici e indimenticabili che hanno segnato [a storia
di Modena, con personaggi del calibro di Lady D., Celine
Dion, Sting, Bono Vox solo per citarne alcuni.

Cenare all’Europa 92 ¢ senz’altro il pia-
cere di ritrovarsi in un luogo accogliente
gustando le specialita della casa, con il
vantaggio di “assaporare” attraverso una
serie innumerevole di fotografie la storia
del Pavarotti International, la pitt grande
kermesse canora e ippica che ha coinvolto
il mondo intero.

Cesare e Luca Clo sono i testimoni pill ac-
creditati per raccontare storie e aneddoti
legati alle star con cui si sono fatti immor-
talare, e con alcune di loro € rimasta una
profonda amicizia...

Il Ristorante Europa 92 ¢ indicato sulla
statale Estense con una freccia bianca su
un piccolo cartello blu. Seguendo 1’indi-
cazione, appena si svolta, si percorre una
stretta via in piena campagna: lo stradel-
lo Nava. Un percorso noto ai modenesi,
ma anche Sting ci saprebbe arrivare cosi
come Laura Pausini, Zucchero, Celin
Dion, Bono, Simona Ventura e tanti altri.
Si perché d’estate qui si & sempre svolto
fino al 2002 il concorso ippico Pavarotti
International C.S.I.O. che ha richiamato
celebri star e personalita. Durante le gior-
nate del concorso, nato dalla passione per
i cavalli e per le gare di salto a ostacoli
del Maestro Luciano Pavarotti, gli ospiti
si sono ritrovati a stretto contatto con le
gare, ma anche con illustri ospiti interna-
zionali amici del Tenore.

Senza dimenticare le cene del Pavarot-
ti & Friends che si sono sempre tenute
qui, nel ristorante inaugurato il 25 aprile
1991 e nato grazie a un progetto sbocciato
dall’incontro e dall’amicizia tra la fami-
glia Clo e Luciano Pavarotti: il Maestro ci
teneva alla buona cucina, si sa, e voleva
partner competenti e affiatati per la crea-
zione di un ristorante all’interno del suo
Circolo Ippico.

In Cesare Clo e nel figlio Luca, Pavarotti
ha trovato sincera amicizia e competenza.
Oggi I’Europa 92 rimane uno dei migliori
tempi delle cucina tradizionale della zona,
dove non mancano innovazione, creati-
vita ed escursioni gastronomiche in altre
regioni italiane. Molte sono le personali
innovazioni dello chef, dalla scelta degli



abbinamenti alla presentazione dei piatti.
Una cucina gustosa ma non eccessiva.
Nelle ricette grande attenzione ai prodotti
stagionali, motivo per cui il menu cambia
ogni due mesi.

La carta dei vini presenta circa 700 eti-
chette. Per orientare i clienti nella scelta
il sommelier ¢ sempre a disposizione per
consigliare i migliori abbinamenti.

I vini sono esclusivamente italiani e pro-
dotti dalle pill autorevoli cantine naziona-
li, selezionati a seconda delle annate.

Gli champagne, invece, sono naturalmen-
te francesi. Dalla cantina vasta scelta di
grappe e dei migliori Rum internazionali
come lo Zacapa centenario. Al termine
della cena anche per i meno golosi sara
impossibile resistere ai due carrelli imban-
diti di dolci caserecci.

Ricavato da una vecchia stalla del 1600
restaurata con rispetto per la costruzione
originale, ’ambiente ¢ intimo, accoglien-
te e amichevole. Colpisce I’attenzione del
cliente il centrotavola sempre curato con
candela e fiori freschi, il grande rispetto
della privacy dato dalla disposizione dei
tavoli e dalla professionalita del persona-
le che, senza invadenza, non fa mancare
nulla. Per questo tutti, anche le star del
mondo dello spettacolo, si sentono come
a casa propria.

Per coniugare lavoro e buona cucina, nel

vecchio fienile al primo piano ¢ possibile
utilizzare la sala riservata a meeting, con-
vegni, riunioni aziendali oppure per cene
e feste private.

Dalla primavera all’autunno, 1’ampia ve-
randa offre un ambiente fresco e ombreg-
giato per pranzi e cene.

Inoltre in estate, al tramonto o alla sera,
il fresco degli alberi e un giardino fiorito
accolgono gli ospiti in un’atmosfera rilas-

Ecco la carrellata di foto esclusive scattate in oc-
casione delle varie edizioni del Pavarotti Interna-
tional. Cesare e Luca Clo sono immortalati con
Sting, Celine Dion, Lady D., Laura Pausini, Bono
degli U2.

Sopra una bellissima foto delle famiglie: Clo e
Pavarotti con le piccole Anastasia ed Alice.




L.e donne di Modena

Concepita come boutique creativa, a primain Italia e in Europa, Bensone propone solo
prodotti di ricerca dove emozione e personalizzazione camminano di pari passo.
Non e un negozio ne una galleria d'arte, ma un microcosmo che nasce dalla passione e
dal gusto di Ennio e Veronica Sitta e che fa della personalizzazione ad ampio respiro il
suo progetto: dal timbro alla maglietta, dalla borsa per il lavoro allex libris.

Tra le ultime idee artistiche del creativo
Ennio Sitta i portraits in acrilico su tela,
uno stile che richiama il pop di Andy
Warhol, per intenderci. Una novita che in-
curiosisce chi visita la boutique e stupisce
coloro che la ricevono come regalo.

Un ritratto di se stessi o della persona cara,
ma l’idea si pud applicare a uno scorcio
della citta, a un momento della propria
esistenza. Oppure un’immagine che ci
appartiene quotidianamente, ma alla quale
siamo talmente abituati da esserne assue-
fatti e non la “vediamo” pill: inserendola
in una tela la si rende per gioco icona di se
stessa e al tempo stesso si rinnova.

C’¢ chi ha chiesto il ritratto di Freud per
mamma e papa psichiatri, chi quello dei
cani. Stessa realizzazione anche su t-shirt:
Gianni Agnelli, Rita Levi Montalcini, Al-
berto Sordi, Riccardo cuor di leone.

Ogni richiesta viene realizzata, assicura
Sitta, e archiviata: la condizione neces-
saria perché un oggetto rimanga unico.
«Oggi troviamo tutti i prodotti che vo-
gliamo - spiega Sitta - quello che invece
dobbiamo recuperare ¢ la capacita e la
possibilita di regalare qualcosa di unico e
che sia portatore di un’emozione. Mettere
i propri ricordi affettivi su una maglietta &
un lusso interiore».

I portraits non sono pensati come un inve-
stimento, ma come un gioco.

Un’idea decorativa che ci puo riconsegna-
re una galleria di ritratti da tenere in casa.
Con questo spirito & nata la serie “Donne
di Modena” che ritrae alcuni volti di si-
gnore di Profilo Donna come Anna Moli-
nari, Mirella Freni, Nicoletta Mantovani,
Franca Lovino, Tamara Valenti, Isabella
Muratori, Laura Panini, Maria Carafoli,
Carla Bergamaschi, Francesca Severi,
Cristina Bicciocchi, volti che hanno ispi-
rato il creativo.
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«I ritratti sono parte integrante della tradi-
zione artistica italiana e una cosa destinata
a durare in eterno - continua Ennio Sitta
-. Nel nostro caso si tratta di un’interpre-
tazione giocosa dei tratti fondamentali di
una persona. Parto da una fotografia che
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rielaboro, la disegno a mano libera su
tela e poi dipingo. Uso un colore di fon-
do come contrasto per evidenziare i tratti
somatici. Una tecnica che ho modificato
rispetto all’inizio rendendola meno sensi-
bile alla capacita di errore: ¢ fondamen-
tale che le persone si riconoscano. E cosi
avviene».

L’idea ¢ partita dal desiderio di ritrarre i
figli. «Riflettendo su come catturare i loro
volti in una tela, ho pensato a questa va-
riante che € nata dallo sviluppo di un qua-
dro che ¢ diventato poi il primo della serie,
“Il primo cittadino”, icona del sindaco di
Modena Giorgio Pighi. Poi ho ritratto mio
figlio: tra questi due soggetti c’¢ il modulo
su cui dipingo e qualsiasi persona puo es-
sere interpretata e riportata sulla tela.

Le persone rimangono colpite e soddisfat-
te quando ricevono un portrait perché si
regala loro un’emozione personalizzata.
Ti senti un’opera d’arte. Non importa se
sei bello, brutto, alto, basso: il portrait
esula da quello che sei quotidianamente,
mostra il migliore aspetto di te.

L’idea ¢ che dentro un quadro, una super-
ficie, posso inserire un’immagine che mi
appartiene ma a cui sono talmente abitua-
to da esserne assuefatto.

All’interno di una cornice questa immagi-
ne la rendi icona di se stessa».

Una boutique creativa

L’emozione piu grande ¢ ricevere un por-
trait, ma Bensone ospita anche oggetti se-
lezionati di alto design italiano e marchi
prestigiosi tra cui Brionvega.

Per gli esclusivi prodotti di ricerca e speri-
mentazione oltre che all’idea creativa ini-
ziale viene data grande attenzione al look
e al stimolare emozioni, come nel caso
del nuovo balsamico e Lambrusco per
ambiente che rispecchiano anche il terzo
ambito di Bensone, quello dell’incontro
tra design e ricerca che da vita a oggetti
che richiamano la Tradizione.

Dunque ideazione, ma anche dinamismo.
Ennio e Veronica Sitta si distinguono per
esperienza, professionalita, fantasia, crea-
tivita e nell’attenzione al cliente: un dialo-
go continuo per la soddisfazione di esigen-
ze sempre diverse ma soprattutto prodotti
finali unici che rispecchiano la personalita
di chi li richiede o di chi li riceve.

11 cliente, inoltre, puo seguire tutte le fasi
dalla progettazione alla realizzazione del
prodotto. L’originalita di Bensone nasce
infatti anche da una concezione precisa di
servizio. «II cliente prima di tutto e a pari
passo la continua disponibilita.

E questo il motivo per cui sul biglietto da
visita abbiamo il numero di cellulare, per
essere raggiunti sempre e offrire aperture
personalizzate».

e T
Corso Canalchiaro 138/a - 41100 Modena - Tel/fax 059 236672 - Cell. 340 3820806
ennio@bensone.it - www.bensone.it

Nella pagina precedente Ennio Sitta, con alle spalle, il portrait della moglie Veronica.
In questa pagina, alcuni dei pannelli realizzati dalla boutique creativa Bensone per la
mostra all’Europa 92 con i volti delle “Donne di Modena” .
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Josefa Idem (PD ‘04) ha iniziato a pra-
ticare la canoa all’eta di undici anni e a
quarantatre ha partecipato a quella che per
lei ¢ stata la settima olimpiade vincendo
I’argento, che per quattro millesimi non &
stato oro.

Campionessa nella specialita K1, kayak

individuale, € la donna che nella storia
dello sport italiano ha vinto di pit in ma-
nifestazioni di Campionati del Mondo e
Olimpiadi. E la prima e unica donna nella
storia della canoa italiana che ha vinto un
Campionato Mondiale e un’Olimpiade.

Josefa nasce il 23 settembre 1964 a Goch
in Germania, paese per il quale gareggia
dal 1984 al 1989. Il 1990 ¢ un anno di
svolta: si trasferisce a Santerno, vicino a
Ravenna, inizia a gareggiare per I’Italia e
si sposa con Guglielmo Guerrini, suo al-
lenatore.

Diplomata in Germania in lingue, parla fluen-
temente inglese, italiano, naturalmente il te-
desco e scolasticamente il francese oltre che
il dialetto romagnolo.

E madre di Janek, tredici anni, e di Jonas, cin-
que anni: le sue medaglie pil prestigiose.
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Il terzo posto agli Europei, la Coppa del
Mondo di Poznan e I’argento alle Olim-
piadi di Pechino sono solo le ultime vitto-
rie del 2008. Complessivamente in Mon-
diali e Olimpiadi ha vinto 6 ori, 11 argenti
e 9 bronzi. Agli Europei 8 ori, 2 argenti e
2 bronzi. Ha vinto due Coppe del Mondo,
un secondo e un terzo posto, conquistan-
do complessivamente 45 gare di Coppa
del Mondo. Inoltre, ¢ entrata in finale
nei Mondiali e Olimpiadi degli ultimi 25
anni. Dal maggio del 2001 al giugno 2007
¢ stata Assessore allo Sport del Comune
di Ravenna.

E testimonial di Telefono Rosa, dell’As-
sociazione Italiana Sclerosi Multipla, di
Acqua ¢ Vita e per I’anno 2002 della cam-
pagna per la donazione di organi della Re-
gione Emilia-Romagna.

Collabora con la Gazzetta dello Sport e dal
2007 ¢ membro della Commissione Scien-
tifica per la Vigilanza e il Controllo sul Do-
ping per la tutela della Salute nelle Attivita
Sportive del Ministero della Salute.
“Controcorrente” ¢ 1’autobiografia pubbli-
cata con Sperling & Kupfer nel 2007.

Lo scorso settembre ha ricevuto dal Pre-

sidente Giorgio Napolitano I’onorificenza
di Grand’Ufficiale Ordine al Merito della
Repubblica Italiana.

Chicca: Josefa Idem, dopo I’argento di
Pechino che rimarra nella storia come
una delle gare piu mozzafiato che abbia-
mo seguito Uestate scorsa alle Olimpiadi,
ha rilanciato la sfida a Londra 2012.
Con una lunga e ricca carriera alle spal-
le, cosa la spinge a continuare a gareg-
giare a cosi alto livello?

JI: Quello che ancora oggi mi spinge a
continuare sono senz’altro 1’amore e la
passione per il mio sport, ma anche la vo-
glia di sperimentare e caso mai spostare i
miei limiti. Se con questo riuscird pure a
smentire qualche luogo comune, come per
esempio quello che da una certa eta in poi
non si ¢ pitt buone per le grandi prestazio-
ni sportive, tanto di guadagnato.

Altro fattore non da sottovalutare: mi in-
triga la mia competenza - in canoa ci so
proprio andare - e mi piace fare bene il
mio lavoro.

Chicca: Si tende a pensare alla canoa
come a una disciplina sportiva tipica-
mente maschile, lei lo conferma?

JI: La canoa ¢ uno sport che richiede una
grande forza muscolare, quindi direi che
della canoa, visti i modelli antichi che la
fanno ancora da guida per valutare la fem-




minilita e la bellezza femminile, si possa
parlare di una disciplina considerata tipi-
camente maschile. Ma sotto un bel tailleur
i muscoli non si vedono.

Chicca: Come esprime il suo essere don-
na nell’ambiente sportivo?

Quali doti secondo lei contano di pii per
ottenere eccellenti risultati?

JI: Le doti che contano di piu per ottene-
re eccellenti risultati a mio avviso sono:
tenacia, perseveranza, costanza, voglia di
vincere e una grande forza di immagina-
zione. Se uno si immagina sempre per-
dente, perdera. Lo diceva gia Napoleone:
succede sempre cid che pill temo.

Quindi, prima di vincere una gara sul
campo occorre averla vinta nella testa per
almeno un centinaio di volte.

Se alle doti aggiungiamo le strutture ade-
guate e i professionisti ben preparati (alle-
natori, fisioterapisti, ecc), allora comincia-
mo ad esserci.

Chicca: Ha congquistato tantissime me-
daglie. Quale é stata una vittoria che ha
avuto un sapore diverso rispetto a tutte
le altre?

JI: L’oro di Sidney. Perché ¢ stato un oro
olimpico, cio¢ il massimo delle aspirazio-
ni di un atleta e perché 1’ho conquistato in
una giornata da leoni con un vento forza
otto e onde alte mezzo metro.

Chicca: Per sei anni é stata Assessore
allo Sport del Comune di Ravenna.

In questo ruolo Iha aiutata la sua posi-
zione di sportiva?

JI: La mia esperienza da atleta mi ¢
senz’altro stata utile e ha avuto ricadute
positive innanzitutto nelle decisioni prati-
che. Quando uno ha vissuto lo sport sul
campo sa cosa serve per farlo bene.

Chicca: Come ha trovato I’ambiente po-
litico?

JI: E stata un’esperienza molto importan-
te per me perché per la prima volta in vita
mia, mi sono dovuta proiettare cosi net-
tamente fuori da quello che ¢ stata la mia
realta da atleta per poi confrontarmi con
le esigenze e le opinioni di una comunita.
Mi ha aperto nuove visuali € mi ha dato
degli strumenti di dialettica di cui prima
non disponevo.

Tuttavia, la mia valutazione dell’ambiente
politico non & soltanto positiva.

A volte ci sono talmente tanti compromes-
si da fare che non si riconosce nemmeno
piu quali siano stati i quesiti iniziali di una
discussione e questo ¢ controproducente e
dispersivo.

Chicca: Non ha mai smesso pero di im-
pegnarsi per cause benefiche....
JI: Spesso non riesco a fare altro che met-

tere a disposizione la mia immagine per
dare visibilita ad un tema oppure ad una
causa. Comunque non mi sono mai tirata
indietro quando sono stata contattata per
cause benefiche perché sento il profondo
desiderio di ricambiare in qualche modo
la fortuna che ho avuto nella mia vita.

Chicca: E ora c¢’é anche esperienza te-
levisiva...

JI: Se si riferisce allo spot della “Kinder
& Sport” devo dire che ¢ stata davvero
una bellissima esperienza.

Inoltre, avermi scelta, assieme ai miei fi-
¢gli, come una testimonial per questo pro-
getto, era anche un riconoscimento per
me. Per successi che ho maturato in de-
cenni di impegno che tuttavia non sempre
hanno avuto I’attenzione di cui ho goduto
in questi ultimi due anni.

Chicca: La sua famiglia sappiamo avere
un ruolo importante nella sua carriera.
Come riesce a conciliare gli impegni nel
sociale, nelle istituzioni, oltre a quelli
sportivi, con i figli e il marito?

JI: E un’autentica azione acrobatica che non
mi riuscirebbe se non fossi aiutata da tutti, da
mio marito, ai miei figli a mia madre.
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Chicca: Penso che il suo allenatore-ma-
rito sia molto orgoglioso del vs. binomio
sportivo, per non parlare dei suoi figli...
JI: Si, anche perché ¢ una colonna por-
tante di quelle prestazioni sportive che
vedono me come protagonista individuale
che perd sono frutto di questo lavoro di
squadra.

Figli inclusi, i quali naturalmente sono la
luce dei nostri occhi.
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Strasburgo:
le elette al Parlamento Europeo

Invitata dalla dottoressa Maria Grazia Cavenaghi-Smith (PD 08}, la diret-
trice della nostra testata ha intervistato alcune Onorevoli che hanno ri-
[asciato testimonianze del loro impegno al Parlamento Europeo toccando i
punti caldi pit discussi: [a crisi finanziaria, il cambiamento climatico, i diritti
umani, le pari opportunita, il mondo del lavoro.

Due giornate intense di relazioni, contatti
e conferenze tra le quali quella del capo di
stato palestinese Abu Mazen per la secon-
da volta ospite a Strasburgo e il seminario
per giovani giornalisti della scuola Carlo
de Martino di Milano promosso dalla dot-
toressa Maria Grazia Cavenaghi-Smith,
Presidente del Parlamento Europeo a Mi-
lano che si prodiga per far conoscere da
vicino questa realta istituzionale soprattut-
to ai giovani che saranno i veri protagoni-
sti dell’Europa Unita.

E proprio Lei, da perfetta padrona di
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casa, che ci spiega come ¢ nato e che cos’e
il Parlamento Europeo. «Unica istituzione
dell’Unione Europea eletta a suffragio
universale - spiega la dottoressa Cavena-
ghi-Smith -, il Parlamento prende molto
seriamente il suo ruolo di custode delle
liberta e della democrazia, sia in Europa
che nel resto del mondo.

Il compito dei deputati europei ¢ quello di
rappresentare i cittadini a livello europeo
e di trasmettere i loro messaggi ai dirigenti
europei e alle istituzioni dell’Unione.
Dalle prime elezioni dirette del 1979, il
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Parlamento esercita un’influenza sem-
pre piu evidente sulla politica estera
dell’Unione Europea. Occorre il suo via
libera per I’adesione di nuovi Paesi e la
maggior parte degli accordi internazionali
conclusi dall’'UE, deve essere approvata
da deputati europei. Assemblee parlamen-
tari paritetiche consentono ai deputati di
mantenere legami stretti con i legislatori
di tutto il mondo. Inoltre I’emiciclo del
Parlamento Europeo ¢ una tribuna impor-
tante per i governanti di tutto il mondo
e per altre persone di spicco. Bruxelles,

]

!




Lussemburgo e Strasburgo sono i luoghi
di lavoro del PE, ma tutti possono seguire
da casa propria i lavori parlamentari sen-
za doversi spostare! Comodamente seduti
davanti al vostro computer, potete assiste-
re a una sessione plenaria, consultare do-
cumenti e comunicati stampa o formulare
domande on-line su argomenti a carattere
europeo: basta cliccare su www.europarl.
europa.eu».

A ogni eletta incontrata abbiamo rivolto
alcune domande.

Onorevole Luisa Morgantini

Vice Presidente del Parlamento Europeo;
fondatrice della rete Internazionale “Don-
ne in nero” contro la guerra e la violenza;
gruppo confederale della Sinistra unitaria
europea/Sinistra verde nordica.

Onorevole Morgantini, al di la del dialo-
go come si puo intervenire secondo lei per
cercare di fermare gli interessi e la menta-
lita di alcuni Paesi che non hanno ancora
sviluppato questo concetto di pace?

«Noi Europei, dopo la seconda guerra
mondiale, abbiamo detto: “Mai pill guer-
ra”. Nella Costituzione Italiana, 1’articolo
11 dice no alla guerra. In realta in questi
ultimi anni abbiamo visto svilupparsi una
cultura addirittura di guerra preventiva.
Una cultura devastante che ha acutizzato
problemi che si c’erano, ma che debbo-
no essere affrontati in modo diplomatico
con relazioni e scambi, per non avere esi-
ti cosi spesso tragici. Questi conflitti che
chiamiamo “di civilta” o “di violenza” nei
confronti delle donne sono preoccupanti.
Insisto dicendo che dobbiamo assoluta-
mente tenere aperto uno spiraglio di futu-
ro e di dialogo per comprendere gli altri
o l’altra; questo per me ¢ fondamentale.
Con la mia rete “Donne in nero”, abbia-
mo cercato di cominciare a lavorare con
palestinesi e israeliane che dovrebbero es-
sere nemiche in teoria, ma in questo caso,
nella pratica, hanno voluto confrontarsi
per capire e vedere le ragioni delle une e
delle altre senza pero avere delle forme di
equidistanza riconoscendo, per esempio,
le israeliane che il loro era il Paese che

militarmente occupava la Palestina e ri-
conoscendo, le palestinesi, che la risposta
violenta anche a un sopruso non porta alla
pace e alla riconciliazione».

Avra senz’altro letto la prima legge sulla
parita di Obama... 'Unione dei 27 Paesi
Europei cosa fa per cancellare le disu-
guaglianze tra uomo e donna?

«Sono entusiasta di quello che ha fatto
Obama. Nelle sue dichiarazioni fatte alla
firma della legge ha sostenuto che la parita
salariale non ¢ solo una questione econo-
mica, ma definisce anche chi siamo e ha
ribadito la necessita di agire secondo i va-
lori che si affermano e che non possono
esserci cittadini di serie B.

Dire entusiasta ¢ dir poco visto che viviamo
in un mondo dalla lingua biforcuta. Trovare
coerenza tra le parole e il fare dovrebbe es-
sere normale, invece ¢ eccezionale.

Per quanto riguarda 1’Europa, sono molte
le iniziative, le proposte e anche i progetti
per la promozione delle pari opportunita.
Vi sono le linee di bilancio per la forma-
zione a livello nazionale, locale ed euro-
peo. Vi sono aiuti per il microcredito, la
creazione di posti di lavoro, direttive che
prevedono azioni affermative contro le
discriminazioni nei posti di lavoro o nel-
le assunzioni, quote nelle candidature di
donne, ma anche nelle elette, politiche
a favore della liberta riproduttiva, della
sanita, contro il traffico delle donne e la
violenza domestica e nei luoghi di lavoro.
Ma molte sono le direttive inattuate: ritor-
niamo ad Obama... non basta enunciare,
bisogna fare e sostenere tutti i movimenti
e i centri di donne.

Adoro il Parlamento Europeo e penso co-
munque che possa essere sempre piu un
punto di riferimento importante. Anche il
Pan African Parlament ha assunto molto
dei rapporti con noi, I’Unione Africana che
si sta creando ¢ sulla base del nostro esem-
pio. Personalmente mi auguro che come
europei continuiamo a essere un potere
soft, un potere dolce non militarizzato».

Onorevole Patrizia Toia

Vice presidente della Commissione stra-
ordinaria per i Diritti Umani; gruppo
dell’Alleanza dei Democratici e dei Libe-

rali per I’Europa

Donne, pari opportunita e lavoro.

Quali sono gli obiettivi del trattato di Lisbona?
«L’occupazione femminile da far crescere
non ¢ un obiettivo solo per le donne ma
un volano per I’economia. Perché in una
societa che vuole valorizzare la conoscen-
za e il capitale umano, se non ci sono le
donne, vuol dire che ci priviamo di meta
capitale umano. Questo ¢ inammissibile
per ’Europa; anche perché se in famiglia
si lavora in due si puo lavorare magari di
meno, ma guadagnare in due. La mia forza
politica ne sta facendo un cavallo di batta-
glia, sta facendo delle leggi in Parlamento
e si allinea con il trattato di Lisbona.

Per entrare nello specifico della strategia
di Lisbona, vi ricordo che € incentrata sul-
la realizzazione di tre obiettivi concreti a
livello europeo da realizzare entro il 2010:
raggiungere un tasso medio di crescita
economica del 3% circa; portare il tasso di
occupazione al 70%; far arrivare il tasso di
occupazione femminile al 60%.

La Commissione europea garantisce il
controllo della strategia presentando ogni
anno al Consiglio delle Relazioni di pri-
mavera una relazione sui progressi conse-
guiti. Purtroppo pero dal Rapporto ISFOL
2008 emerge che Lisbona & ancora lonta-
na: il tasso d’occupazione in Italia & pari
al 58,7 per cento, ben inferiore alla media
dei paesi UE (65 4 per cento), gli obiettivi
fissati per il 2010 sono falliti. Intanto, con-
tinua a crescere il divario territoriale e nel
Mezzogiorno, I’effetto scoraggiamento ha
causato negli ultimi sette anni un aumen-
to dell’8 per cento dei cosiddetti inattivi,
cio¢ coloro che rinunciano a cercare un
impiego. Il basso tasso di occupazione &
dovuto all’apporto insufficiente delle re-
gioni meridionali (dove raggiunge solo il
46,5 per cento), mentre il Nord-Est (con il
67,6) e il Nord-Ovest (66) registrano valo-
ri superiori alla media europea.

Al Sud troviamo anche un alto tasso di di-
soccupazione (11 per cento) quasi doppio
rispetto a quello medio nazionale (6,1).
Nel mercato del lavoro italiano perman-
gono poi i ben noti squilibri di genere:
il tasso di occupazione femminile supera
di poco il 45 per cento (I’obiettivo della
Strategia di Lisbona ¢ del 60 entro i1 2010)
mentre quello maschile sfiora il 70.
Difficile la situazione anche per i piu gio-
vani: ’andamento dell’occupazione per
classi di eta evidenzia come i 18-24enni
(6,4 per cento degli occupati) presentano
¢li indicatori peggiori di ogni altra fascia,
con un tasso di disoccupazione al 20,3 per
cento. Secondo i dati Eurostat e Ilo (Or-
ganizzazione Internazionale del Lavoro)
diffusi il 6 marzo 2008, e secondo i dati
Istat, tutti relativi al terzo trimestre 2007,
I’Italia risulta al penultimo posto nell’Eu-
ropa per quanto riguarda il tasso d’occu-
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Strasburgo:

le elette al Parlamento Europeo

pazione femminile (46,9%) davanti solo a
Malta (37,5%). Il nostro Paese risulta inol-
tre spaccato a meta: mentre il Nord Italia
ha un tasso d’occupazione femminile che
rientra negli standard dei paesi sviluppati
(57%), il Sud ha invece un tasso d’occu-
pazione femminile molto basso (31,2%)
inferiore a quello dell’Asia meridionale
(34,1%). Se parliamo delle donne, il tasso
d’occupazione femminile in percentuale
sulla popolazione attiva nella fascia d’eta
compresa trai 15 e i 65 anni ¢ la seguente:
Svezia e Danimarca 73,3%, Asia dell’Est
65,25, Francia 60,6%, Nord Italia 57%,
Africa Sub Sahariana 56,9%, Spagna 55%,
Malta 37,5%, Asia Meridionale 34,1%,
Sud Italia 31,2%, Medio Oriente 28,1%,
Nord Africa 21,9%. Percentuale del tasso
di occupazione in Italia: Nord 57%, Sud
31,2%, totale 46,9%. Posizione dell’Italia
nell’Europa a 27 per quanto riguarda 1’oc-
cupazione femminile: penultima (Svezia e
Danimarca 73,3%, Francia 60,6%, Spagna
55%: Italia 46,9%, Malta 37,5%). Tasso di
occupazione giovanile: 12%».

Lo scorso 25 novembre si é celebrata la
giornata mondiale per Ieliminazione del-
la violenza sulle donne, ma tutti i giorni
purtroppo si sentono riportare dai media
casi in cui le donne subiscono violenze
fisiche e psicologiche. Come puo il PE
intervenire nei confronti di un problema
che solo in Italia, dicono le statistiche, si
abbatte su quasi 7 milioni di donne?

«Ci sono vari livelli a cui si puo interveni-
re; nessuno sara risolutivo perché questo ¢
un tema che coinvolge molti aspetti. Pero
su alcuni stiamo cercando di fare qual-
cosa di veramente utile. Faccio un primo
riferimento. Per quanto riguarda il tema
in questione, esiste di sicuro un grado di
ignoranza e aggressivita che caratterizza
i carnefici, ma a mio avviso c¢’¢ purtrop-

M

po ancora un dato culturale che mette in
secondo piano il ruolo della donna, addi-
rittura in certi casi viene considerata un
oggetto.
Prendiamo banal-
mente la pubblicita
e il ruolo della don-
na nella pubblicita,
visto che qui al PE
abbiamo approva-
to una risoluzione
proprio a questo
proposito. Purtrop-
po devo dire che
delle forze un po’
tradizionaliste, se la
mettessi in politica
direi di centro-de-
stra, hanno ridotto
la portata di questa
risoluzione; in fon-
do c’era di mezzo
I’economia, il va-
lore dell’economia. Ma io penso che tra
il valore dell’economia che tutti vogliamo
difendere, e il valore della donna, si deb-
ba trovare un punto d’incontro. Penso sia
possibile sviluppare I’economia e rispetta-
re la donna. Dico questo perché nelle im-
magini della pubblicita, spesso appare una
donna che non ¢ quello che ¢ (intelligente,
sensibile, volenterosa etc. etc.).

Questo ¢ un messaggio assolutamente
sbagliato per i giovani in quanto insegna
loro che il divertimento ¢ solo apparenza
o di trasgressione sessuale in ogni pro-
dotto: dal vestito all’auto, dal liquore alla
biancheria intima. Come sempre per tutti,
ma soprattutto per i pitl sprovveduti senza
autocontrollo, questi messaggi non sono
educativi.

Quindi a monte c¢’¢ il problema culturale
e per non alimentarlo con false ideolo-
gie dobbiamo arrivare anche a regolamen-
tare la pubblicita perché visto che non si
regolamenta da sola, qualcuno deve farlo
in questo senso. Per quanto riguarda il
problema giuridico, dobbiamo punire ade-
guatamente il carnefice, magari lo riabili-
tiamo quando non si tratta di omicidio.
Nei casi di violenza in famiglia noi per
esempio, in Italia, abbiamo una legge
che ¢ buona: fa allontanare il coniuge e
consente poi di lavorare sui problemi che
hanno scatenato 1’aggressivita del coniu-
ge violento per riabilitarlo. Purtroppo &
una legge che & poco conosciuta, spettera
all’Europa mettere a confronto le legisla-
ture dei vari Paesi per vedere in pratica
quali sono piu efficaci e piu attuabili per
ciascuno».

Onorevole Donata Gottardi.

Componente effettiva della Commissio-
ne per i problemi economici e monetari;
gruppo socialista al Parlamento Europeo.

La BCE ha calato i tassi di sconto con
Vintenzione di stimolare i consumi e
gli investimenti. Lei parla anche di una
metodologia da tempo promossa dal PE
chiamata gender budgeting, ma in parole
povere cosa si deve fare per dare inizio ad
un nuovo ciclo economico?

«Francamente non so se il gender bud-
geting potra essere una risposta sicura.
Quando ’avevo pensato, quel rapporto in
particolare dove ho scritto questa cosa per
farla diventare trasversale e non solo limi-
tata al mondo delle donne, era la riflessio-
ne sulle finanze pubbliche 2007-2008. E
stata una bellissima esperienza lavorare
su questo tema perché hai la possibilita di
vedere come 1’evoluzione sia stata velo-
cissima: nel 2007 1’evoluzione era stabile,
inizio 2008 si cominciava gia a dire che
stabile non era anche se pero la risposta
continuava a essere abbastanza incardi-

nata sul braccio preventivo, sul braccio di
controllo, sul rispetto del patto di stabilita,
rafforzamento della supervisione e del-
la vigilanza, e quindi ho costruito quella
parte di rapporto e di analisi che chiedeva
in particolare di tener conto della qualita
delle risorse, senza applicare tagli indi-
scriminati alle spese. E importante vedere
come agire al meglio per intervenire sui
tagli, come riqualificare la spesa e fare un
controllo reale di dove vanno le risorse,
anche se non ¢ una metodologia risoluti-
va. Per quanto riguarda la crisi finanziaria,
mi sembra che sia la stessa situazione di
quando, con voce non abbastanza ferma,
¢ venuto a galla il problema dei mutui
surprime negli USA e I’Europa ne rimase
fuori. Ecco, avremmo dovuto mettere di
pit in campo anche quegli aspetti che nor-
malmente i cittadini vivono come buro-
crazia. E improbabile che qualcuno oggi
abbia la ricetta; per quanto mi riguarda,
credo che la reazione dovra essere tem-
pestiva e non dovra riguardare un solo
singolo stato, ma dovra essere coordinata
almeno a livello europeo, evitando qual-
siasi tipo di nazionalismo.

Questa ¢ senz’altro la soluzione e auspico
che i tempi per creare una governance a



livello europeo siano brevi, per riuscire ad
attuare un piano adeguato alle esigenze di
questo momento Storico».

La responsabilita d’impresa, se questa
portera ad una moralizzazione dei mer-
cati, obblighera tutti quanti ad avere
buon senso e lungimiranza; potremmo
dire quindi che non tutti i mali vengono
per nuocere?

«Mi sono occupata a lungo di questo tema
e penso sia un tema assolutamente impor-
tante, probabilmente dovremo rilanciarlo
e pensare come rimetterlo in moto.

Certo pero che anche per i contatti che ho
avuto e per la serieta con cui abbiamo af-
frontato alcuni percorsi, se c’era una banca
che aveva investito molto nella responsa-
bilita sociale d’impresa ¢ Unicredit. Allora
mi domando quanto Unicredit ha saputo
resistere proprio perché applicava proce-
dimenti trasparenti, meccanismi e bilancio
sociale... cosa non ha funzionato?

E rimasta troppo alla superficie nonostan-
te i tentativi di approfondimento; in alcuni
casi li ho anche condivisi. Ripeto, mi do-
mando allora se potra bastare. Temo di no
perché una dimostrazione negativa come
questa, ha penalizzato una banca che vole-
va andare in questa direzione. Per quanto
riguarda la crisi, penso solo a quanto sia-
mo disposti a cambiare modello. Mi do-
mando se anche in futuro dovremo sempre
dire rilanciamo la domanda... si, ma per
un consumismo sfrenato fine a se stesso
e che moltiplica le cose o forse dobbiamo
riflettere su dove vogliamo andare con
quali idee, sapendo anche che alcune cose
dovremo assolutamente cambiarle. Quin-
di sono d’accordo con lei, probabilmente
dalla crisi verranno fuori nuove opportu-
nita che ancora non riusciamo a vedere».

Onorevole Monica Frassoni

Membro della commissione giuridica e
membro della Commissione per gli affari
costituzionali e per I’ambiente, Presidente del
gruppo dei Verdi/Alleanza Libera Europa.
Uno dei temi che ci sta maggiormente a
cuore ¢ senz’altro quello ambientale.

In un periodo storico dove non possiamo
piu rimandare
certe scelte a
favore di una
maggior con-
sapevolezza
globale nei
confronti del
pianeta, quali
sono le diretti-
ve prioritarie
messe in atto
dal Parlamen-
to Europeo?
«Le direttive
prioritarie  ri-
guardano il

cosiddetto pacchetto energia del quale noi
riteniamo particolarmente significative le
direttive che toccano quello che chia-
miamo la riconversione ecologica della
nostra economia, che non ha niente di te-
orico, anzi € molto concreto. La necessita
di utilizzare le risorse in termini di ricerca
e in termini di attuazione delle soluzioni
che riguardano I’efficienza energetica e le
energie rinnovabili. Penso che questo sia
un messaggio importante che ¢ stato dato
dal PE attraverso la fissazione di obietti-
vi precisi entro il 2020: la riduzione del
20% di emissioni, I’aumento dei consumi
dell’energia rinnovabile al 20% e il 20%
di efficienza energetica. Rappresenta un
enorme cantiere di crescita sostenibile
che puo dare centinaia di migliaia di po-
sti di lavoro, come ha dimostrato 1’espe-
rienza tedesca e spagnola e che purtroppo
in Italia stenta a partire a causa di molti
problemi. Il primo ¢ senz’altro quello di
una scarsa consapevolezza di questi inve-
stimenti sia dal punto di vista della ricerca
che dal punto di vista della loro applica-
zione precisa e anche I’'impatto sull’occu-
pazione; la seconda sono tutti i cavilli di
natura amministrativa che ancora esistono
per il fomento di questo tipo di termino-
logie. Quindi dal PE nella legislatura in
corso ¢ venuta di sicuro una grossa spinta
in questa direzione».

Per quanto riguarda Ultalia come risolve-
re, secondo Lei, la tendenza all’insegui-
mento di interessi politici piuttosto che il
benessere dei cittadini e il maggior rispet-
to possibile per I’ambiente?

Mi riferisco ad esempio alla costruzione
di autostrade (la commissione ha avvia-
to una procedura a seguito della pratica
di finanziare nuovi cantieri autostradali
sulla Brescia-Padova e sulla Cisa) o ponti
come quello di Messina.

«Penso che ci sia una connivenza tra inte-
ressi politici e interessi economici.
Normalmente I’interesse politico si tiene
in piedi, nelle democrazie, con il consen-
so. E la cosa veramente paradossale del
nostro Paese ¢ che gli interessi economici
in particolare ad esempio delle grandi im-
prese di concessionarie, basandosi sul fat-
to che in teoria non esistono delle risorse
pubbliche per costruire delle infrastruttu-
re, ha bisogno di una concessione che co-
sta soldi allo Stato. Purtroppo capita che
spesso chi deve costruire vada dallo Stato
e dica “se tu mi fai avere la concessione
per costruire questa o quell’altra cosa per
i prossimi 30-40 anni, io te la costruisco e
tu non devi pagare...”. E questo il circolo
vizioso che non c’entra nulla con i bisogni
in questo caso di trasporto e viabilita, ma
dipende dalla scarsita di risorse pubbliche
e appunto da come si gestiscono i rappor-
ti di clientelismo. Penso che anche qui ci
sia da fare un grande lavoro di rivoluzione

culturale per destinare le risorse pubbliche
diversamente. Per quanto riguarda il pon-
te di Messina, le notizie di questi ultimi
mesi & che la Calabria si sta sgretolando, il
territorio ¢ gravemente ferito. Matteoli ha
detto, dopo le inondazioni in Piemonte, che
ci vorrebbe una finanziaria per risolvere il
dissesto e noi stiamo ancora a parlare del
ponte di Messina? Il punto ¢ che le risorse
pubbliche devono andare a risolvere i pro-
blemi dei tanti; quindi penso che il dissesto
delle regioni del sud in particolare della Ca-
labria ¢ assolutamente prioritario su tutto;
non solo in questo caso ma spesso si tratta
di lavoro di manutenzione. La stessa cosa
si puo dire per le ferrovie, il territorio, la
cura del paesaggio che ripeto non ¢ che sia
gratis. Per me tutto questo ¢ sempre molto
piu urgente che non una infrastruttura che
si mangia tutte le risorse».

Onorevole Cristiana Muscardini

Vice Presidente della Commissione per
il commercio
internazio-
nale; gruppo
Unione  per
I’Europa delle
nazioni

Come si pos-
sono regola-
re in un mo-
mento di crisi
come quello
che stiamo
vivendo gli
scambi inter-
nazionali, alla
luce di alcuni
“rigurgiti”
di protezioni-
smo?

«Sono stata relatore con relazione appro-
vata a larghissima maggioranza dal PE per
la modifica delle regole dell’organizzazio-
ne del commercio internazionale.

Nel momento in cui abbiamo una mondia-
lizzazione, oggi purtroppo realizzata solo
per quanto riguarda il terrorismo, per ave-
re un commercio internazionale che possa
essere garanzia di pari opportunita per tut-
ti, abbiamo bisogno di regole definite che
in questo momento per quanto esistono,
non sono sufficienti e in gran parte non
rispettate. In pil molte regole non sono
state definite o inserite nell’organizzazio-
ne mondiale del commercio.

Nei giorni scorsi ¢ stata votata, sempre
dalla maggioranza del PE, la mia relazio-
ne a nome della Commissione del Com-
mercio internazionale per le piccole e me-
die imprese e 1’internazionalizzazione. Se
consideriamo che solo in Europa il 96% ¢
rappresentato da piccole e medie imprese
e che solo un 10%, per eccesso, partecipa
ad alcuni aspetti di internazionalizzazione,
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Strasburgo:

le elette al Parlamento Europeo

scopriamo che I’ossatura portante della
UE ¢ composta da piccole e medie impre-
se che non hanno accesso ai mercati esteri.
Il discorso proibizionismo/protezionismo
¢ molto relativo. Credo che i mercati non
debbano alimentare protezionisti, ma che
debbano essere tutelati attraverso regole
chiare, valide per tutti, perché il commer-
cio equo si basa sulla corretta concorren-
za. Nella relazione ultima sulle piccole e
medie imprese denunciamo come le rego-
le per gli appalti a livello europeo interna-
zionale, siano di fatto regole per grandi o
grandissime imprese. Per favorire quindi
le piccole medie imprese occorre sburo-
cratizzazione, sveltimento delle pratiche,
maggiore offerta di partecipazione.

Oggi siamo in una grande crisi finanziaria;
credo che i vari aspetti scatenanti siano
aver promosso una mondializzazione senza
avere regole per guidarla, la mancanza di
condivisione di regole per la tutela del cit-
tadino e la mancanza di regole comuni».

A giugno Ultalia affrontera insieme alle
elezioni europee anche quelle ammini-
strative, Lei cosa auspica?

«Per le amministrative auspico, essendo io
di centro-destra, che si riconfermi il trend
vincente. Mi auguro anche che la scelta
degli amministratori locali sia fatta in base
alla capacita di queste persone di interpre-
tare i bisogni del territorio e di conside-
rarli all’interno di un quadro globale che
¢ sia provinciale, che regionale, ma anche
nazionale. Spesso ognuno tira solo per se
stesso, ma prima o poi ¢ la sconfitta per
tutti. Per quanto riguarda le europee, mi
auguro che i partiti abbiano alcune capa-
cita. Primo, di fare liste dove i candidati
abbiano garantito di occuparsi di politica
europea per il tempo del mandato; secon-
do che i deputati abbiano un’infarinatura
della casa europea, che ¢ molto comples-
sa; terzo, definire le spese economiche
legate alla campagna elettorale. Mentre
in Italia con un sistema di elezioni al Par-
lamento nazionale il candidato di nomina
che fa parte delle liste non deve spendere
piu di tanto, il candidato al Parlamento
Europeo, che partecipa invece a una cam-
pagna preferenziale, deve affrontare spese
enormi per fare le cose pill semplici come
manifesti, locandine e viaggiare da un po-
sto all’altro. Se a questo aggiungiamo che
ci sono persone con grande disponibilita
economica e che percid possono comprar-
si per esempio spazi televisivi, abbiamo
sempre candidati piu favoriti rispetto ad
altri. In Italia si dice par condicio per i par-
titi. Mi chiedo chi avra mai il coraggio di
parlare di par condicio all’interno dei par-
titi e per quali motivi alcuni dirigenti sono
perennemente in televisione o intervistati
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sui giornali e altri, pur essendo molto bra-
vi, non appaiono mai. Come al solito ci
sono interessi che sfuggono...».

Onorevole Elisabetta Gardini

Membro commissione per I’ambiente, la sa-
nita pubblica e la sicurezza alimentare; Grup-
po del Partito popolare europeo (Democrati-
ci-cristiani) e dei Democratici europei.
Come affronta la Commissione del PE
le tematiche riguardanti i cambiamenti
climatici?

«Sono arrivata a giugno dello scorso anno
in Europa e subito mi sono trovata ad
affrontare questo che ¢ uno dei temi piu
scottanti del momento. Il dibattito & stato a
volte aspro perché gli obiettivi ambientali
sono ovviamente raggiungibili con diver-
se modalita. La grande battaglia intrapresa
e su cui ci siamo scontrati, andava a pena-
lizzare I’economia reale andando a provo-
care, in prospettiva, diminuzione del Pil,
perdita di posti di lavoro, delocalizzazione
delle industrie. Se le industrie si delocaliz-
zano perché sono troppo rigide le regole e
le penalizzazioni, si spostano per produrre
in altre parti del mondo dove, non essen-
doci regole restrittive, vanno ad inquinare
come e pil di prima.

Inoltre, va aggiunto il trasporto dei prodot-
ti che crea in questo caso piattaforme di
scambio ulteriore. Com’¢ naturale che sia,
ogni rappresentanza parlamentare pensa a
fare gli interessi del proprio Paese.
L’obiettivo & quello di cercare sempre
piu di creare un’Europa super partes che
pensa al bene di tutti gli stati membri, so-
prattutto per quanto riguarda la tematica
ambientale».

Lei viene da una lunga esperienza di po-
litica nazionale, come vive questo nuovo
incarico al PE?

«L’impatto & stato faticoso. In Europa la-
vori con lingue diverse, viaggi impegnati-
vi, ho un figlio. Devo dire perd che le pre-

occupazioni iniziali si sono dissolte perché

mi sono appassionata, la mia famiglia mi
sostiene e si sta fuori dalle polemiche del
nostro Paese, quella politica-teatrino per
chi la spara pill grossa.

Qui al PE c’¢ grande concretezza, una poli-
tica che ha a che fare con la realta dei fatti,
qui sono rappresentate tutte le istituzioni e
le lobbies sono presenti in maniera visibi-
le. Si capiscono di pill e meglio gli interes-
si che si nascondo dietro alcune cose, che
vanno avanti con un certo buon senso che
a volte sembra mancare alla politica na-
zionale. Per questo dico che ci vorrebbero
pit donne in politica: penso che le donne
in maggioranza, abbiano pil buon senso.
Oggi abbiamo problemi che non si risol-
vono in un batter d’occhio: sono problemi
che hanno bisogno di una grande capacita
di tenuta perché si tratta di obiettivi a me-
dio e lungo termine. Noi donne siamo abi-
tuate a lavorare giorno dopo giorno, come
maratonete, mentre 1’'uomo & piu portato
al gesto eroico e all’exploit...

Ma ritornando alla domanda iniziale, oggi
direi che qui mi trovo benissimo.
Diciamo che il limite dell’Europa tante volte
puo essere quello di pensare di risolvere un
problema calando un concetto dall’alto...».

La direttrice della nostra testata con la dr.ssa Maria Grazia Cavenaghi-Smith Presi-

dente del PE a Milano premiata nella XIX edizione del Premio Internazionale Profilo

Donna 2008.

Dalle lunghe ed interessanti intervi-
ste rilasciate a Cristina Bicciocchi,
rielaborate in modo succinto per
motivi di spazio, emerge la volonta
delle elette di intervenire urgente-
mente per quanto riguarda i pro-
blemi pint impellenti del momento
storico che stiamo vivendo: la crisi
finanziaria, i cambiamenti climatici,
le pari opportunita, la violenza sulle
donne.

Per seguire i lavori del Parlamento
Europeo, segnaliamo il sito :
www.europarl.europa.eu




donnedel2000

Insieme per sostenere
le 1mziative culturali

E inoltre per raccontare la “storia al
femminile”; per dare credibilita aM
lo della donna nella societa, per p: i‘a,re
di pari opportunita e di nuove-oppor-
tunitd, per promuovere incontfi prc}-!' 57
fessionali tra donne, per testimoniare &
esperienze di emancipazione, per dare-
visibilita a donne meritevoli, per creare
rete, per scoprire le eccellenze e i luo-
ghi pit esclusivi del nostro territorio e 77
soprattutto quest’anno, per festeggiare |
la XX° edizione del Premio Internazio-
nale Profilo Donna e il decennale del
nostro magazine.

Sono tanti 1 motivi validi I‘Sl a
“Donne del 2000”... n se1 r 0p
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Spazio Hair
sceglie i grandi professionisti

La multinazionale Colomer (Intercosmo, Revion e altri marchi prestigiosi
del settore] per dirigere questo progetto-moda a livello europeo ha scelto
come direttrice [a nota hair-stulist Carla Bergamaschi, per il make up Diego
Della Palma e per [a comunicazione la giornalista Cinzia Felicetti.

«E’ davvero una grande soddisfazione per
me» - ci racconta Carla Bergamaschi (PD
’91) - «considerando che il piu delle volte
per la direzione di questi progetti vengono
scelte altre figure professionali.

Sono stata scelta ed assunta per tre anni
per mettere in piedi e lanciare questo
progetto che ispirera le nuove collezioni
moda capelli a livello europeo e preparo i
teachers per i 150 negozi affiliati in Italia.
Il progetto partito I’anno scorso, ha gia
attecchito anche in Spagna e successiva-
mente lo amplieremo anche ad altre nazio-
ni che vorranno seguire i nostri metodi e il
nostro know-how.

L’intento ¢ di valorizzare il nostro made
in Italy non solo nella moda, ma anche
nella moda-capelli. Forse per questo sono
stata scelta, visto che da anni mi occupo
con profitto di grandi eventi nel settore e
di formazione. Per chi ha deciso come me
di dedicarsi al lavoro, la direzione di un
progetto cosi importante ¢ davvero molto
stimolante; primo perché mi da la possibi-
lita di essere sempre «dentro la notizia»,
di viaggiare moltissimo, di essere sempre
all’avanguardia per tutto cio che concer-
ne i vari trend in generale non solo della
moda, ma anche nell’arte, nell’architettu-
ra, nel design e di formare direttamente i
teachers, alcuni dei quali fanno parte del
mio team personale.

A caduta ¢ quindi un privilegio per la mia
Clientela il fatto di potersi avvalere dei
miei collaboratori preparatissimi per tut-
to cio che concerne la moda-capelli, visto
che i0 posso essere presente in salone solo
il venerdi e il sabato...»

«Questo progetto internazionale voluto e
promosso da Colomer» - continua Carla
Bergamaschi - «si avvale anche della col-
laborazione con la giornalista Cinzia Feli-
cetti e con Diego della Palma, due persone
con cui ho legato tantissimo e che stimo
particolarmente dal punto di vista profes-
sionale.

Insieme a loro abbiamo preparato un gran-
de evento che si ¢ tenuto lo scorso primo
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marzo a Villa Albergati (Bologna) con
una nutrita partecipazione di parrucchieri
spagnoli ospiti in Italia.

Preparare una presentazione di questo tipo
¢ sempre un lavoro lungo ed impegnativo:
occorre una prima fase di ricerca su che
cosa potra andare di moda, poi viene de-
finito uno studio di fattibilitd con la mia
équipe di lavoro, dopodiché vengono cre-
ate le nuove linee, i nuovi colori a stretto
rapporto con 1’azienda, e da qui nascono
le famose due collezioni dell’anno, né piu
né meno di quello che succede nella moda.
Da qui si parte con le produzioni fotogra-
fiche che evidenziano i vari step per rea-
lizzare i vari tagli e acconciature, cosi da
dare all’affiliato la base per procedere in
sintonia con i trend del momento.

Un grande servizio per tutti gli operatori
del settore che non vogliono improvvisar-
si nel mestiere, ma seguire le linee guida
delle grandi aziende e i consigli maturati
dall’esperienza di validi professionisti, in
considerazione della sempre pill massiccia
globalizzazione».

«In ogni collezione ci deve sempre essere
un filo conduttore...» - spiega Carla Ber-
gamaschi - «e I’ispirazione in un momen-
to storico cosi particolare e impegnativo,
mi ¢ venuta da Coco Chanel.

Una donna che in un momento di guerra,
e quindi di vera crisi, ha avuto il corag-
gio di trasformare il suo sogno legato al
mondo della moda in qualcosa di reale.
Con grinta e con carattere si ¢ imposta con
il suo look creando una delle pit famose
case di moda francesi.

Ispirandomi a lei cerco idealmente di ri-
creare lo stesso slancio per superare i mo-
menti piu difficili, tenendo a mente il suo
motto: la moda passa lo stile resta. Fac-
ciamo quindi anche noi le cose fatte bene,
pensiamo al mercato, pensiamo a cosa la
donna vuole in questo momento... se non
puod permettersi di andare dal parrucchiere

Sotto: Carla Bergmaschi durante la pre-
sentazione del progetto Spazio Hair con
Diego della Palma e Luciana Littizzetto.
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Spazio Hair

sceglie i grandi professionisti

tutte le settimane, ¢ importante che sappia
che, se si avvale di un bravo professioni-
sta, avra un taglio e un colore che le per-
mettono di gestirsi da sola e avra di sicuro
a fine mese risparmiato.

In questa collezione primavera-estate pro-
poniamo quindi con stile capelli portabili,
tagli facili... cio che la donna desidera.»
«Il mio amico Diego della Palma» - ci
confida la direttrice di Spazio Hair - «dice
che non esistono donne brutte, ma solo
donne trascurate.

L’importanza del giusto colore, del giusto
taglio e del giusto make up, sono basilari,
dopodiche anche solo con un tubino nero,
la donna puo essere trend e affascinante in
ogni occasione.

Colomer quindi investe su di noi perché si
presenti in grande stile la nuova collezio-
ne ispirata a Coco Chanel e tutti i prodotti
accessori.

Nell’occasione verra realizzato un bellissi-
mo book moda; non solo suggestive imma-
gini di modelle/i con i nuovi look, ma anche
le frasi celebri della grande stilista francese
che amava le collane di perle piu di ogni al-
tro gioiello. «Perle» infatti sara il nome uffi-
ciale che daremo a questa collezione »

Spazio Hair

Per informazioni Tel. 059 218900

Sotto la foto del talk show di presentazione del
progetto: sul palco oltre a Diego della Palma, ci
sono Afsoon Neginy, direttore del canale profes-
sionale Colomer Italy, Cinzia Felicetti ex direttri-
ce del mensile Cosmopolitan, oggi responsabile
del sito fashion Elle.it, Carla Bergamaschi (PD
‘91), responsabile artistico di Spazio Hair, Serena
Sala consulente di comunicazione ed immagine
nell’ambito della moda e docente presso la Eu-
ropean Fashion School di Milano e IIstituto Eu-
ropeo di Design e Annamaria Previati, esperta di
estetica naturale, fondatrice di Biostudio Natura,
centro di estetica e benessere con sede a Milano.




Popoli Boutique ¢ lieta di annunciare I’arrivo delle nuove
collezioni primavera-estate 2009 di abbigliamento, abiti
da cerimonia e accessori donna.

Popoli Boutique veste le ragazze e le donne eleganti o
sportive da oltre 30 anni con le migliori marche di
abbigliamento fino alla taglia 52.

popoli boutique
V.Zanasi, 25/b - Tel. 059-535382
41051 Castelnuovo Rangone - Modena

popoli store
Via Claudia, 66

Tel. 0536-948949
Maranello - Modena



Moda: parola d’ordine

sobrieta

E questa la ricetta anti-crisi che propone il settore della
moda, se poi al look Si aggiungono buon rapporto qualita-
prezzo e una strategia di vendita finalizzata alle esigenze
dei vari mercati sia italiani che esteri, si puo “tranquillamen-
te” salvaguardare il made in Italy. Anche perche, i media lo
testimoniano, la moda italiana continua a spopolare ovunque
e i vip in ogni parte del mondo vestono griffe nostrane.

«Siamo fortunati ad avere questa tradi-
zione del ‘made in Italy’ alle spalle, con-
fermo che i nostri prodotti sono davvero
molto apprezzati» ha dichiarato la stilista
modenese Anna Marchetti che ha appena
presentato le nuove collezioni autunno-
inverno. «Anche in questi giorni a Milano
ne abbiamo avuto la riprova, molti com-
pratori stranieri sono interessati alla moda
italiana, perche¢ evidentemente ha una
marcia in pill... A proposito di questo sia-
mo stati invitati recentemente, quale unica
azienda italiana, a sfilare a Brno, nella piu
importante manifestazione di moda della
Repubblica Ceca».

«Come 1 lettori sanno» - continua la titola-
re di Anna Marchetti Group - «nella moda,
siamo sempre avanti di una stagione, e per
noi stilisti questo ¢ gia il periodo delle pre-
sentazioni del prossimo autunno-inverno,
la primavera ora interessa alla Cliente-
la che puo trovare le collezioni dedicate
a questa stagione nei fashion store e nelle
boutique. Per quanto riguarda la crisi, sia-
mo consapevoli del momento difficoltoso
a livello internazionale, ma noi in azien-
da cerchiamo di affrontarlo con serenita e
con lungimiranza realizzando prodotti che
soddisfino sempre pil la compratrice, per
praticita, rapporto qualita-prezzo e look.
Anzi abbiamo precorso questa tendenza
allineandoci a questo trend, grazie anche
all’ingresso in azienda di mia figlia Jessi-
ca e oggi possiamo lanciare sul mercato
anche una nuova collezione di maglieria
formata da capi in puro chashmere e me-
rinos. Questa collezione ¢ composta so-
prattutto da twin-set in maglia e pullover
in optical-style. Vasta la gamma cromati-
ca: biscotto, prugna, turchese i colori pill
trend per la prossima stagione.

La nostra azienda che produce total look,
si & specializzata in abbigliamento femmi-




nile e distribuisce sul mercato tre linee di-
verse; una diciamo pil classica ed elegan-
te ANNA MARCHETTI, una pil giovane
e trendy JESSY e una per taglie forti che
si chiama VILLA FRETO. A parte i nostri
brand tendenzialmente da sempre molto
portabili, percepiamo comunque nell’aria
da parte di tutte le aziende, un rinnovato
senso generale di sobrieta: niente azzardi
eccessivi ¢ il diktat per i piu!

La nostra collezione ad esempio, si pre-
senta con un gusto retro, stile «Colazione
da Tiffany» ovviamente rivistata per una
donna moderna, i colori proposti spazia-
no dal prugna al turchese, passando per il
grigio, I’argento e I’optical. Immancabile
il nero sempre chic e glamour soprattutto
per la sera. Silvia Mezzanotte, una delle
piu belle voci del panorama musicale ita-
liano, che & la nuova testimonial di Anna
Marchetti Group, senza dimenticare la
bellissima Emanuela Folliero che indossa
i capi «made in Modena» in alcune punta-
te de «I Bellissimi» di Rete 4 e frequenta
lo showroom di Anna Marchetti in Corso
Monforte 2 angolo Piazza San Babila a
Milano.

La Clientela internazionale puo tenere
come punto di riferimento la prestigiosa
boutique monomarca di Parigi in Rue du
Chevalier de Saint George nella parte piu
chic della citta, in quello che i parigini
chiamano «Le Triangle d’Or» a due passi
dall’Opera e dalla splendida Madeleine.




Interni design:
il piacere del lusso

Lusso a 360 gradi, nella ricercatezza dellimmagine
nel rinnovato studio di progettazione di Colombaro.
Unico nel suo genere, Si propone in un ambiente dallo
stile futuristico, che rispecchia perfettamente lani-
ma di chi lo ha realizzato, Stefano e Diana che amano
definirsi creatori di scenari domestici in evoluzione.

Architetto lei, creativo lui, insieme nella vita e nella professione alla ricerca del bello e
delle novita assolute.

Complementari nel privato e nell’approccio con la Clientela sono un tutt’uno nel dare
un servizio impeccabile; che parte dall’accoglienza nello show room, alla progettazione
di qualsiasi ambiente con servizio “chiavi in mano” per tutti coloro che si apprestano ad
arredare appartamenti, case, negozi.




Un lavoro appassionante e meticoloso
che parte dalla ricerca continua di validi
collaboratori, di solito artigiani o picco-
le aziende che hanno 1’attenzione dovuta
per lavori minuziosi o particolari. La loro
grande specializzazione (e soddisfazione)
infatti ¢ quella di riuscire a creare un am-
biente su misura, proprio come i grandi
couturier, non solo perche¢ ogni casa ¢
diversa, ma inquanto lo puo essere anche
ogni mobile, perche disegnato e progetta-
to in maniera unica ed originale, con ma-
teriali rari ed esclusivi.

Idem per quanto riguarda i complementi
d’arredo. Nulla da Interni Design ¢ scon-
tato o banale.

Quindi anche la Clientela piu esigente in
cerca di qualcosa di veramente speciale,
qui puo trovare una risposta.

Diana ¢ spesso a contatto con la Clientela,
spesso Stefano in viaggio alla ricerca di
nuovi materiali e collaboratori, ma all’oc-
correnza, su appuntamento, sara un pia-
cere essere accolti nello spazio dedicato
alla progettazione per vedere sul grande
schermo al plasma quali idee e suggeri-
menti possono mettervi a disposizione
per trovare una soluzione fuori dagli stan-
dard.

Non ci sono limiti alla creativita e consi-
derando la sempre maggiore richiesta di
esclusivita nelle soluzioni d’arredo, Dia-
na e Stefano sono decisamente all’avan-
guardia non solo per quanto riguarda
I’elaborazione di un progetto, ma anche
per quanto riguarda la scelta dei materia-
li, la disposizione dei punti luce, 1’inseri-
mento delle piu elaborate tecnologie per
una casa domotica o un ufficio non solo
bello da vedere, ma con accorgimenti in-
novativi.

Gia nello showroom di Interni Design ci
sono spunti molto interessanti ed esclusi-
vi come ad esempio il grande tronco di
ulivo secolare con swarovsky incastonati
trasformato in un punto luce davvero stra-
ordinario: dalla controsoffittatura scen-
dono sul tronco come rami di un salice
piangente, fili di fibre ottiche che creano
giochi di luce simili a coriandoli e stelle
filanti di ghiaccio; o come il tavolo a goc-
cia disegnato ad hoc che incornicia la pe-
nisola della cucina stilizzata in vetrina; o
come la parete in cera che riprende graffiti
di swarowsky che possono essere perso-
nalizzati a proprio gusto.

Anche D’estate scorsa nell’esposizione al
Modena Golf Country Club in occasione
del torneo di golf Profilo Donna, erano stati
realizzati ad hoc veri e propri quadri di cera
con incastonate mazze e palline da golf ed
erano stati esposti alcuni pezzi molto par-
ticolari come una chaise longue da piscina
in mosaico o salotti ispirati a piante grasse
simil cactus o poltrone a forma di fiore, a
creare un grande giardino “fatato” anche
con i complementi d’arredo.

11 sito ¢ www.internidesignitalia.it

Nellefoto alcuni momentidell’esclu-
siva serata di presentazione della
nuova immagine dello studio avve-
nuta nel mese di dicembre.

Anche qui si nota la ricercatezza
dell’allestimento, arricchito dalle
auto di prestigio Jaguar e Land Ro-
ver oltre che ad alcune modelle di
Maria Grazia Severi.

In particolare, Stefano e Diana han-
no creato un percorso suggestivo di
luci, assaggi e cadeaux, descriven-
do il servizio che Interni Design
mette a disposizione della clientela.
Info line 059-553255 - Colombaro
di Formigine V.S.antonio 148/B
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Alan Sorrenti

a cura dell’Avv. Cristina Botti

DALL AVANGUARDIA, Al FIGLI DELLE STELLE, A...OLTRE

Il personaggio di cui ci occuperemo in
questo numero e un artista celebre,
il quale fu una vera e propria icona
dellitalian style nella musica: Alan
Sorrenti. Negli anni ‘80 Alan Sorrenti
porto nel panorama musicale italiano
una ventata di creativita, con la sua
musica raffinata ed innovativa.

Proveniente dal panorama dell’avan-
guardia musicale napoletana negli anni
70, riusci a tradurre le sue esperienze
sperimentali in comunicazione musicale
di grande successo, tanto che le sue hit
(ricordiamo tra tutti il celebre “Figli delle
stelle” o “Tu sei I’unica donna per me”),
hanno fatto ballare e sognare migliaia di
persone in [talia e sono state esportate con
successo in tutto il mondo, accogliendo
grandi consensi di pubblico e critica.

Forse non tutti sanno che il successo di
Sorrenti € dovuto anche all’intervento del
“modenese” Toni Verona, General Ma-
nager dell’Alabianca Group, una delle
etichette indipendenti leader nel settore
discografico, il quale seppe individuare

Un Viso d'Inverno
Tra file di alberi fitti ed austeri
tra giovani foglie di questo inverno
che scorre lento, troppo lento
Un pallido sole dietro le nuvole
scioglie dincanto i cristall di
ghiaccio
di un viso dinverno
che scorre lento, troppo lento.

il talento dell’artista partenopeo e svilup-
parlo al meglio.

Al Dott. Verona, pertanto, va il mio per-
sonale ringraziamento per avermi fornito
il materiale che ho esaminato.

L’autografo di Alan Sorrenti ci rivela un
individuo dotato di una forte sensibilita,
capace di cogliere tutte le sfumature e
le esperienze della Vita negli aspetti in-

tellettuali ed emo-

zionali, pill che in s

quelli materiali. t»
Istintivamente ‘

molto curioso e

sempre alla ricer-

ca di nuove forme

espressive,  pre-

dilige le esperienze artistiche di pil alto
contenuto, anche se piu difficili, ed ¢ in
grado di tradurle in espressioni condivisi-
bili da tutti con la sua spiccata creativita.

Dal punto di vista intellettivo, 1’auto-
grafo dimostra una persona pill appas-
sionata alle materie umanistiche che a
quelle scientifiche. Egli infatti ¢ portato
a seguire la propria intuizione piuttosto
che applicare un rigoroso (ma ripetitivo)
metodo scientifico.

In lui ¢’¢ un forte desiderio di innovare, di
mutare i propri orizzonti mentali, di spe-
rimentare.

Tale desiderio da un lato lo porta ad esse-
re intollerante verso ogni forma di routi-
ne, dall’al